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内容概要

广告是一门综合性的学科，广告实务也是一个综合性的工作系统，需要多种人才的协作与努力才能发
展。
广告的发展离不开广告人才的培养，目前国内很多院校都开设了广告学专业，为发展迅速的广告业培
养人才。
    作为视觉传达设计专业所开设的广告课程，其目的是为了培养广告的创意与设计人才，教学的侧重
点在于创意的发散和视觉效果表现能力的培养与训练。
本教程的教学实践与写作中，非常注重在广告战略的整体框架下去理解广告创意环节的工作意义与目
标。
在广告创作中，将广告创意与媒体开发相结合成为近年来备受瞩目的创意思路，很多突破常规的创意
作品都向我们展现了二者结合的可能性，试图让同学们了解并尝试开拓新的创意领域。
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作者简介

原博，1993年毕业于中央工艺美术学院装潢系，获学士学位；1999年毕业于中央工艺美术学院装潢系
，获硕士学位；现任教于清华大学美术学院装潢系，并在职攻读艺术设计博士学位。
主要讲授课程： 广告策划、广告媒体研究、广告创意与表现、企业视觉形象(V1)设计等 主要代表作品
：1999年海报作品“人道主义”入选第九届全国美展1999年海报作品“血脉相连共创美好明天”入选
’99华人平面设计暨海报大展2000年网页设计作品“设计家乐园”获国际电脑设计师年会及电脑艺术
设计大奖赛银奖 2000年《世界大师设计意念》封面设计获第十四届北方十省书籍装帧一等奖 2002年海
报作品“面包篇”获红十字海报展爱心奖 2004年海报作品“数字化生存一食粮”和“3分20秒”被中
国美术家协会选送到法国参加中法文化年展出 2004年海报作品“数字化生存一数字BABY”和“3分20
秒”参加中国国际现代海报招待展和中国国际平面设计研讨会 2005年海报作品“记忆的碎屑”入选世
界华人优秀平面设计作品展论文与著作： 论文《cI发展现状之我见》和《广告媒体组合的新视点》发
表于《装饰》杂志，出版著作《广告与传媒》、《企业形象整合》、《计算机平面图形设计》。
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