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内容概要

《实战手绘POP技法》是一部专门为高等职业学院、高等专科学校以及职业学校编写的教材。
其内容详实，图文并茂，讲解通俗易懂。
本书的出版既为专业美术工作者和在校学生提供了实战技法和参考资料，同时也为那些渴望学习，却
苦于缺少教材的青年朋友、商界人士自学手绘POP找到一位能够“无师自通”的好老师、好帮手、好
参谋。
教材本着循序渐进的教学原则和规律，一切从实际出发，精讲精练，实施项目教学以及“订单式”目
标培养，真正体现出了实用的教学内容、实在的教学方法、实战的技法训练、实效的目标培养等几大
特点。
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作者简介

　　王忠恒，1968年出生，毕业十鲁迅美术学院美术教育专业、吉郎美工学校手绘POP专业，师从中
国手绘POP第一品牌——吉郎美工学校丛斌校长、毕超老师。
作品曾经多次参加省、市以及国家级美展并且有多幅作品获奖，论文与作品多次在省级以上刊物中发
表，主持“辽宁省‘十一五’教育科学规划立项课题”研究，2004年至2006年连续三年被辽宁省职业
技术教育学会评为科研先进工作者。
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章节摘录

　　第一章　概述　　第一节　手绘POP广告的过去、现在和未来　　手绘POP广告又被称为“手
绘POP海报”。
我们通常所说的POP是英文Point of purchase ad的缩写，中文译为“购买点广告”，凡是商品销售点所
展示的有利于促销的广告均可以称为POP广告。
进一步说，只要是商家为了吸引消费者的视线，以便诱导他们进入店内并且由此产生购买欲望而精心
策划、设计的一切小型宣传品都属于POP广告范畴。
它是商品进入流通领域之后的最后一种广告形式，因而还可以将其理解为“终点广告”。
　　具有现代意义的POP广告起源于20世纪50年代的美国，大多出现在超级市场、折扣商店等带有自
助性质的商店里或者店门外。
20世纪60年代传入日本，当时日本的企业招聘主管甚至员工首先都要进行POP培训，这充分体现出
了POP广告不可小视的重要性。
进入20世纪70年代之后，POP广告在韩国以及中国的台湾地区得到了长足的发展。
到目前为止，这种便捷、实用的促销形式已经逐步在全世界范围内流行起来。
特别是在我国，POP广告自20世纪80年代起就开始使用并且普及，大有后来者居上之势。
其实类似于POP广告的表现形式在中国早已有之，比如过年时粘贴在门窗上的福字、酒店门外悬挂的
酒旗以及武馆门前竖立的刀枪等等，这些能够引起人们注意并且起到宣传作用的物件都可以看作
是POP广告的一种形式。
　　总体而言，POP广告的种类可以依据以下两大类别进行划分：　　一、根据使用角度分类：　　1
．标志类：最能够直接引起消费者注意的店牌、店址、旗帜招牌以及其他一些装饰物的POP广告。
　　2．指示类：放置在商店门前或者商品附近，引导消费者找到某种商品的指示类POP广告。
　　3．进货类：随商品一同出厂，由生产厂家印制、制作的张贴或者悬挂从而起到宣传商品作用的
进货类POP广告。
　　⋯⋯
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