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内容概要

　　在设计商业空间时，不仅需要考虑到铺面的设计风格，而且还需要考虑到商铺所处的地理位置、
经营项目，以及对环境的要求。
具备完善的基础设施是所有商业场所应具备的“大前提”，是营造高效工作环境，确保为顾客提供优
质的服务的前提。
近年来，因美式风格的席卷，购物中心有向城区集中的趋势，商业空间的设计也得到了全方位的发展
。
购物中心犹如雨后春笋一般，以一种新的姿态诠释着商业场所应具备的“大前提”。
包括：空间内部格局设计思维的改变(以前风格较为传统且以图表为主)；光和色彩的系统运用成为建
筑中不可或缺的因素；预制材料与通透空间的运用，形成一股潮流，势不可挡。
此书如一本图片指南，指明当前以及未来的室内设计风格的趋向；另外，在全方位展示每一个项目的
同时，还将项目中最重要的建筑细节呈现在读者的面前。
因此，本书收录了各式各样的施工详图，比如照片、平立面图、比例图和草图等，如同建筑师进行构
想、设计一般，对作品进行详细地剖析。
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章节摘录

　　在商店里，什么最吸引顾客的注意？
如何让你的店面更招徕顾客？
什么样的布局更令人流连忘返，最重要的是让人更想买东西？
　　经验丰富的顾客会告诉你，设计精美的商店不仅仅是一个商业机构，还是一个放松的场所，是充
满激动和期待的冒险之旅。
商店成了微缩的世界，在那里顾客能体验惊喜，鼓舞，当然最后成为他们最喜爱的购物场所。
　　人们喜欢置身于一个格外舒适的场所，他们愿意在特别的商店里花更多时间和金钱。
我们是受习惯驱使的生物，开心时出去购物，我们把它当作奖励，而在伤心时也要购物，它就成了安
慰。
在城市里，购物是人们最喜爱的活动，它已成为人们生活方式的一部分。
　　如今的零售行业竞争激烈，日益重要的文化角色被各家商店和精品店置之脑后，人们对创新购物
体验的需求为简单的消费主义重新做了界定。
大量设计时尚的店面涌现出来，像展示艺术作品一样展示商品。
零售店中时尚的盛行，也为建筑带来了挑战。
它要求多功能、可定制的房屋骨架.可以时时更新，以满足各季展品的需求。
在世界主要城市，商店内部变得越来越古怪，富于疯狂的想象力，标准不断提高。
设计界限也以指数方式扩大。
零售店的美观形象不再仅仅是为了方便购物和加强品牌意识。
它已演变成一个公共场所，人们把大量业余时间都花在那里。
基于这个理由，建筑师和设计师在设计店铺内部时把底限推得越来越远。
结果是，创造了独特而壮观的城市景观，这些商店鼓励并娱乐了早已厌倦逛街的人士，为城市增添了
活力。
　　各色商业网点都已经被富于冒险精神的建筑师和室内设计师重新诠释，这些店面的内部风格、装
饰材料、色彩、质地、光线、家具、手绘图案、外观等本身特性比它们所出售的商品还要吸引人。
未来时代购物　　信息技术：对我们许多人而言，购物已不仅仅是简单的金钱与商品、服务之间的交
换。
它是一项综合性的体验，甚至是一种自我治疗。
在过去的几年中，新技术的发展也许彻底改变了我们的购物方式，以及零售商与顾客的沟通方式。
网络技术的应用，新一代消费者的产生，以及对顾客关系本质的激进创新，大概在未来几年，购物的
体验将会和今天大不相同。
　　未来购物的重点在于了解购物体验的演变和什么样的技术变革能在采购过程中提高消费者的经验
。
这需要研究人员为消费者提供有选择的控制零售商的途径。
以提高他们的经验。
还要改变最新技术，使现在实施的后端零售转化为在前端解决，最终达到消费者和零售商的双赢。
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