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前言

创意经济学是研究创意的生成机理和发展规律，研究创意在创意经济型产业中的具体运用规律的应用
科学。
它侧重研究四个方面的问题：经济创意的生成机理；经济创意在不同类型的创意经济产业中的生成及
特点；经济创意在不同创意经济型产业中的具体应用；创意经济型人才的培养。
创意经济学的研究对象是以创意为主的文化产业，它与传统经济学有很大的不同。
传统经济学是以普通物质产业为研究对象的，主要研究物质产品的生产和消费规律。
与物质产业相比，文化产业既有产业属性，又具有意识形态属性。
文化产业的产业属性决定了它必然遵循经济学中普遍的供求法则和市场规律，而其意识形态屙陛又使
它受到社会文化规律本身的制约。
文化产业具有与物质产业不同的属性和特征(如内容产业、富含创意、高附加值和媚俗性等)，仅用传
统的经济学理论去研究和阐释是难以胜任的。
于是，20世纪70年代，西方发达国家产生了主要研究文化经济发展规律的文化经济学。
此后，又诞生了专门研究文化产业的文化产业学。
创意经济学与文化经济学、文化产业学既有区别也有联系。
文化经济学将文化产业纳入经济学的研究领域，并赋予它同物质生产产业对等的地位，以经济学原理
来分析文化商品、文化资源、文化产业、文化生产和文化消费的一般规律和特殊规律。
文化产业学主要研究文化产业的产业组织、产业结构、产业布局、产业发展、产业政策等内容，主要
揭示文化产业发展的内在规律。
尽管文化经济学、文化产业学和创意经济学都研究文化产业，但三门学科的研究角度和侧重点不同。
创意经济学突出研究文化产业的创意部分，并以创意这条主线去审视文化产业，具体研究对象是创意
经济型产业和创意经济型企业。
从研究对象来看，创意经济学属于文化经济学和文化产业学的范畴；从学科地位来看，创意经济学可
以划归文化经济学的子学科。
文化产业归根到底是内容产业，创意是文化产业的本质属性，是文化产业的核心和灵魂。
当前，全国各地都在积极发展文化产业，然而创意人才匮乏已严重影响了我国文化产业的快速发展。
为加强创意生成和运用理论的研究，尽快培养一批高素质的创意经济型人才，以推动我国文化产业快
速发展，我国迫切需要建立一门创意经济学。
本书正是在这一目的的推动下诞生的。
需要说明的是，在本书编写过程中，甘润远先生根据全书整体内容梳理撰写了该书第一章“导论”部
分，并补充增添了第三章、第五章中许多行业的最新数据资料；为便于读者把握各章的主题思想，还
在每章前增添了“内容提要”。
创意经济学是门融合多学科在内的边缘科学，它与经济学、心理学、认知科学、哲学的联系紧密。
在写作本书的过程中，我们不但吸收了当前西方发达国家文化产业的理论成果，还借鉴了认知科学、
心理学的重要研究成果，同时还参考了我国专家学者的有关著作。
本书内容丰富，图文并茂，行文流畅，数据可靠，力求介绍文化产业领域的最新研究成果，充分体现
国际性、前沿性、知识新、信息量大和实用性强等特点。
本书对我国创意产业解决创意困难问题、培养高素质创意经济型人才具有重要参考价值，对促进我国
文化产业快速发展并尽快走向世界具有重要的现实意义。
这部书适合于我国文化企业经营者、文化机构管理者、政府官员、大中专学生、创业者、文艺工作者
、文化理论研究者、经济理论研究者等方面的有关人士阅读学习，同时也可以作为我国高校有关专业
的教材和文化产业领域创意经济型企业培训人员的教材使用。
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内容概要

本书从产业发展的视角，通过客观的叙述和可靠的数据，简述了西方创意产业的产生背景、发展历程
、主要特点和未来趋势，描述了自1979年以来中国创意产业的发展轨迹和发展现状；探讨了中外关于
创意产业的概念、特点和属性，论述了创意经济学的理论体系；通过对创意经济型企业结构和微观运
行的分析，归纳了创意经济型企业的宏观特征和创意分布规律。
本书借用“发生认识论”和“水平思考法”，把创意的生成过程划分为五个阶段；通过分析现实中的
创意现象，揭示了创意的生成机理：通过分析典型案例，阐述了创意在不同创意经济型产业中的生成
规律和特点；通过中外学者在成才素质方面的研究成果，对人才问题和成才要素进行了分析和探讨，
并在此基础上提出了创意经济型人才的培养方法。
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作者简介
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现任中国管理科学院特约研究员，同时在重庆科技学院担任教学与科研工作。
先后出版经济管理类专著近1O部。
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章节摘录

6．2“发生认识论”对创意经济学的启迪皮亚杰的发生认识论可以解释我们工作中创意生成的大量现
象。
在创意的成中，智慧贯穿于图式、同化、顺应、平衡的整个过程，而创意只生成在“顺蒯这个环节中
。
在我们的生活中，存在着这样一些现象有些人很会说话，但却写不好文章；而另一些人是文章写得很
好却说不好。
为什么有的人说话很风趣、很机智，但一起笔却写不出来了呢?一般来说，会写的人一般都会说；因为
写文章的条理性、通辑性要比说话强得多，但生活中确实存在着会写不会说的人。
这是怎么回事呢?禹们平时在说话时，是先想好了再说的呢?还是脱口而出的?我们在写文章时，是蜊几
千个汉字或上万个词汇临时来组合的呢，还是信笔写来呢?皮亚杰的发生认识论很好地解释了这些现象
。
我们说话也好，写文章也好，期不是想好才说，想好才写的。
说话是最容易检验的。
读者可以马上停下阅读，跚实验。
你试着说几句话就会立即发现，人们在说话的时候，思维是停止的，只有在说话间歇时，才有思维。
这说明，我们在说话和写文章的时候，实际上都是在调动我们头脑中的旧图式。
尤其是当我们可调用的图式类别越多，我们说话就越能滔滔不绝，我们写文章就越生动。
我们平常在说话时，尤其是在谈判的时候，领导或同事常常要叮咛我们“想好再说，切勿冲动脱口而
出”。
他们的意思是要我们在谈判时控制好情绪，在谈判前先思索出各种可能出现的情况，这样就能够在谈
判中多操胜券。
当对方提出一些棘手的问题时，我们不可能想半天待思考成熟后再说。
一般那些经验丰富的洽谈老手，往往可以迅速做出恰当的回答。
实际上，这是因为他们头脑中储存的图式多，可以随时调出进行回答的缘故。
当遇到各种各样的棘手问题时，他们都有足够的图式去应对。
写文章也是这样，当我们思维到高潮、文如泉涌时，其实是我们在头脑中调出了平时积蓄的大量图式
，这些图式只服从思路的需要被入选，这些泉涌般的词汇不可能临时来组合。
当我们遇到疑难时，常常要停下笔来斟酌思索，那是因为我们头脑中的旧图式没有合适的了，必须要
创建一个新的图式。
那些会说不会写的人，是因为他们头脑中“说的图式”多，而“写的图式”少：那些会写不会说的人
，是因为他们头脑中“写的图式”多，而“说的图式”少。
在生活中，我们经常可以看到这样的一些现象，有的人平素在人前总是滔滔不绝、眉飞色舞，但在一
些真要他说话的关键场合或遇到高手时他竞一言不发了。
这是什么原因呢?这是因为，在他平素说话的那个环境中，他头脑中“说的图式”似乎要比其他人要多
；当遇到高手时，别人是在他不知道的高度或他不知道的领域讨论问题，他头脑中缺乏这些图式，自
然就无话可说了。
一个极端的例子是，一个平素口若悬河的文科学生，因他对相对论等学科很陌生，当他去听一个专家
讲爱因斯坦的相对论时，他除了应诺以外就只有听的份儿了。
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后记

本书终于脱稿付印了，心中涌出一股轻松。
我对文化产业的注意和兴趣缘于三年前发生的一个小故事。
当时我在一家IT企业负责市场开拓工作。
那次是到贵州省的一个小城市出差，业务量不大，洽谈和签约很顺利。
客户单位要叫车送我到车站，我拒绝了。
多年来，我养成了考察市场和散步思索的习惯，尤其是每到一个新的城市，这是必修的课程。
我步行到了汽车站，见离末班车还有50分钟左右，尽管不可能走远，还是预买了末班车的票，我决计
在车站附近的商场逛逛。
这确是一个小城市。
作为城市新区中心的汽车站一带并没有车水马龙的繁华景观，新修的公路虽不是六车道，但四周商店
旅社太少，更没有什么城市标志性的高楼大厦，倒显得特别宽阔空旷。
街上行人不多，衣着朴实。
我一眼望见对面不起眼的门柱上写着个什么批发市场，便一头钻了进去。
这是一个个体批发市场。
它没有正规宽敞的仓库，老板们都在自己经营的门市旁边多租一间或几间屋堆码商品，一些劳工正在
搬货入库，堆放很不规范，重箱叠袋、连码带塞，真是“货卖堆山”。
传统的纸、糖、盐、烟，新潮的小食品、卷筒纸、化妆品，小到味精、毛巾、肥皂、香皂，大到空调
、彩电、冰箱、音响、电脑，应有尽有，凡是能在大城市批发市场见到的，似乎在这里都能见到。
一些诸如卖卷筒纸、化妆品的门市，还摆有货架，批零兼营；花色品种之齐全，真可谓琳琅满目。
令人惊奇的是，这个市场竞有几万平米，鳞次栉比，首尾难分，门市之多，同这个小城市形成强烈反
差。
我不禁震惊了!在返回的路上，车随山转，我思潮起伏。
类似这样的批发市场，我在不同的城市至少也见过几十个了，为啥独在这里引起我的震惊呢?问题在于
，那些都是大城市，有那样大的市场。
而这个城市充其量是个县级市，人气不旺，按不恭敬的说法，算得上“穷乡僻壤”。
全国该有多少这样的城市?该有多少个这样的货场?企业生产的产品有多少堆积滞留在这样的环节中?它
揭示了一个严峻的事实：按我国现有企业的规模和生产能力，满足全国人民的物质消费已经过剩了。
接下来令人不安的问题是，我们的生产企业还得垮掉一批，失业必然继续增加。
凭着多年的企业生涯和对经济的研究，我很清楚，这还仅是静态分析，企业的每一项技术进步和管理
的进步，从整体上说都意味着企业的裁员和员工的失业，而且，市场经济的实质是竞争，资本总是不
停地从小企业向大企业运动和集中。
这就是我们看到的，一方面一些企业不停在垮，另一方面，一些企业在拼命做大，做大的企业其产品
生产力填补甚至超过了破产企业的生产能力。
因此要达到这个平衡，垮掉的企业是静态分析数量的几倍。
这即是说，失业人员的数量也是静态分析人数的几倍。
只要我们承认市场经济，我们就得正视这种现象。
企业追求做大做强是无止境的，失业人数的总体增加将是长期的和无止境的。
问题在于，我们当然不可能为减少或避免失业而让科学和管理停止前进，但日益增加的失业人口向哪
里疏导，这个问题解决得不好将遏制经济发展的进程，尤其是我们这样人口众多的国家。
后来我不经意读到一些关于文化产业的文献，这才恍然大悟：市场经济本来是两条腿，可我们却跛了
一条腿；不发展文化产业，单一发展物质制造产业是有尽头的。
于此，我开始关注文化产业的一些著述。
我感到自己应该投身到这个领域来，为祖国文化产业的振兴出把力气，作为一个炎黄子孙，这是责无
旁贷的义务。
为写作该书，我阅读了大量著作和文献资料，审视了文化产业的一些前沿问题。
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当该书被定位成一部文化创意产业的教材时，这意味着需要构建严谨而系统的理论体系。
而要建立理论体系，首先必须解决两个问题：一是《创意经济学》的学科定位；二是《创意经济学》
研究的主要内容和任务。
在潜心研究了当今学者名目繁多的学科名称后，我认识到文化产业最具特征和最有魅力的地方就在于
“创意”二字，然而恰恰在这个最核心最关键的问题上，尤其在涉及创意的生成和运用的探讨上目前
国内几乎无人问津，即使谈及，也是引用传统的材料淡淡几笔带过。
但这是个回避不了的问题，我国文化产业的发展注定会在经济创意的生成币口运用上遇到瓶颈障碍，
这将是我国文化产业走向世界的一大难题。
当然，出现这一现象的重要原因是研究工作具有相当的难度。
于是，我决定将《创意经济学》定位于“研究创意在创意经济型产业中的生成和运用的科学”。
这个定义决定了《创意经济学》是一门应用科学。
文化产业的经济詹生，决定它属于经济学。
但它又属于一门多学科、综合性的边缘学科。
在这些学科中，创意经济学同经济学、心理学、认知科学、哲学的关系最为密切。
尤其是心理学，没有它就没有创意经济学。
由此引出它的研究对象是文化产业，但是它的外延并不等同于文化产业的外延，也就是说它不研究文
化产业的全部内容，而是突出研究文化产业中的包含创意的这个部分。
这样，《创意经济学》的研究内容和任务就清晰了，它将产业经济学和文化产业学对产业组织、产业
结构、产业布。
化产业的产业组织、产业结构、产业布局、产业发展、产业政策。
它只研究经济嗣_意在这些不同产业结构不同部门的生成和运用。
具体说来，《创意经济学》有四任务，它研究经济创意的生成机理、经济创意在不同类型的创意经济
产业中的生月及其特点、经济创意在不同类型的创意经济产业中的运用、经济创意人才的培养酒。
值得注意的是，这样定位似乎同西方对“创意经济”的定位不同。
美国学荆理查德?弗罗里达著的《创意经济》是将文化产业和物质生产产业一并作为研究对象从原创类
、运作类到延伸类企业，市场运作的特征和力度越来越强。
上述这些规律主要体现在反映该类行业本质的部门和机构中，其他不反映该类本质规律的行业和部门
，其创意存在着“下移现象”。
这些规律还引出创意经济型人才培养方面的一些独具的特点、关于人才的层级标准和标准量化的思考
。
随着研究的深入，我深深感到《创意经济学》的微观领域非常丰富，需要我们进行深入的研究。
《创意经济学》的理论体系应当具有明显不同于其他姊妹学科的特色，它散发着自己独特的光辉。
然而，在成稿之后我却犹疑起来，理论是要接受实践检验的，它们正确吗?我多么想带着这些思想去认
真考察几个不同类型的文化企业；然而，时问不允许。
后来在一些朋友的规劝下我也想通了。
我国文化产业的兴起和发达需要千千万万的学者和企业家的努力，个人的力量同如此宏伟的事业比较
起来是渺小的，“众人拾柴火焰高”，只要自己是认真的，即使它不完善，甚至是错误的，如果它能
够抛砖引玉，引起学术界的争鸣和批评，也是对我国文化产业的贡献。
故不揣浅薄，和盘托出，以本书就教于广大读者和志士同仁。
我决心将此书作为研究《创意经济学》的起点，为我国的文化产业走出国门，为中华民族的复兴，作
不懈的努力。
在该书的写作过程中，我要感谢我的助手杨永红先生，他主动承接了书稿资料的查阅、辑录、整理和
打印工作。
在本书编辑出版过程中，该书特约编辑甘润远先生严谨、认真、细致，他对整部书稿进行了大量编辑
和加工，不但校正了文稿中的一些错误，补充、更新了许多行业的最新数据资料，而且重新梳理编写
了该书的第一章“导论”，并为每章增添撰写了“内容提要”，他没有把这些本应该由作者做的工作
推给我，而是自己承担了这些工作以使书稿能够尽善尽美，这不能不使人心存感激，在此我深表谢意!
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媒体关注与评论

新创意会衍生出无穷的新产品、新市场和财富创造的新机会，所以，新创意才是推动一国经济成长的
原动力。
　　——著名经济学家 罗默正如黄金是过去时代的货币一样，信息社会的黄金便是智慧以及创意思维
。
　　——国际传媒专家 沙利慰·文特雷利拥有主意后的人开始变得比使用机器的人能量更大，在很多
情况下，甚至胜于那些拥有机器的人。
　　——著名经济学家 霍金斯几乎所有的价值都是建立在无形事物之上，这不是实实在在的东西，而
是看不见的“经济想象”。
　　——管理学大师 汤姆·彼得斯创意产业是一个智慧民族的优势产业，中国文化及其人文精神的特
点，决定了中国人创意的先天优势。
　　——社会学研究专家 浦利奥
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编辑推荐

《创意经济学(精英课堂)》：全世界经济每天创造220亿美元财富，并以平均5%的速度递增。
用创造力、技能及个人天分，通过知识产权的生成和取用，创造巨大财富。
创意经济研究，包括音像显，报业，出版业，广播业，电影业，电视业、动漫业、文艺演出业、软件
及计算机服务业、互联网业、旅游业、艺术吕及古玩市场、建筑艺术业、公共文化服务业、体育娱乐
业、广告业等16个产业，是即将纳入中国教学体系的最新学科。
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