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内容概要

从传者中心向受众中心转向，是当前我国传媒发展的必然选择。
在这个转向的过程中，传媒如何成功推行自身的受众策略，至关重要。
本书顺应了传媒发展的这一转向，并对传媒受众策略研究进行了有益的探索。
     该书结合媒介全球化的国际背景和媒介产业化的国内背景，借鉴了社会学、经济学、政治学等学科
的研究成果，从社会转型中受众身份衍变的角度切入，从历时性考察、共时性考察、分类考察三个维
度，对当代中国传媒的受众策略进行了集中研究。
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