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内容概要

　　由于我国经济的持续发展，商标设计的需求也就越来越多。
然而怎样才能使自己设计的方案能够提高中标的命中率呢？
这就要我们考虑到各种各样因素的影响，除了商标设计的基本规律之外，还有一些招标方面的具体因
素，比如招标方自身的审美要求，个人意识的特殊性等，均会使方案的中标造成偶然性。
这些都是业内人士需要探讨的问题。
　　《商标设计中标解码》作者是从事专业商标设计教学与实践多年的专家，先后与几十家各类大、
中、小型的企业合作，中标了60多家。
作者还经常走出国门，参加学术交流，举办个人展览，讲学考察等，关适时捕捉分析世界上的有关行
情，有丰富的实践经验与深厚的理论基础。
　　《商标设计中标解码》的编写除了商标设计的有关法规及设计原理等内容外，还展示了一些典型
设计个案的操作过程，希望初学者与专业同行能分享作者的成败体会，从中获得有益的启发。
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作者简介

　　尚华，国际美术家协会常务理事（美国）CCII首都企业形象研究会个人全权会员，中国艺术教育
促进会计算机教育委员会会员，中国工艺美术学会会员，中国包装协会教育委员会会员，广东省美术
家协会会员，广东省文化学会表演艺术专业委员会副秘书长，广东企业文化协会常务理事，1986年毕
业于河南美术系，获学士学位；1986-1990年郑州轻工业学院工业艺术设计系任教；1990-1991年广州美
术学院攻读设计专业研究生专业课程；1992-1994年广东国际广告公司任设计部主任、创意总监；1995
年至今在广东工业大学艺术设计学院包装潢系主任、副教授。
　　1994年巨型电脑喷画作品《邓小平视察南方》、《广东风采》荣获广东省人民政府授予的“特别
贡献奖”及省政府授予的“三等功”，由广东省省长黄华华亲自颁奖。
　　2000年10月作为中国代表30人这一参加了在韩国汉城召开的第一届世界平面设计大会。
　　2001年9月作为中代表15人之一参加了在巴黎召开的AGI国际平面设计学会50周年庆典及世界平面
设计在展。
　　个人画展“尚华新观念装饰艺术展”入选广东省美术家协会主办的“星河展”62回，2002年1月8
日-1月14日在广东省美术家协会展厅举行。
　　2002年9月-2003年3月“尚华装饰设计艺术展”应美国设计艺术界的邀请，在美国马里兰州、纽约
州、加利福尼亚州、洛杉矶等地艺术馆成功举办了巡回展览。
　　曾为中外60余家企业、机关、学校等成功地设计了商标标志或VI企业形象识别手册，有极高的中
标率并多次获奖。
出版著作有：《尚华装饰速写》、《设计与工艺》、《布玩具有设计与制作》。
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书籍目录

第一篇 商标标志设计的基础理论及相关法律一、商标与标志二、商标设计的法律禁区三、商标标志的
注册及申请四、商标注册申请的审查与核准五、商标标志的分类第二篇 商标标志的特性及设计的基本
要求一、商标标志的特性二、商标标志设计的基本要求三、品牌和名牌四、品牌、名牌的创意第三篇 
商标标志创意设计的造型手法一、综合寓意二、归纳象形三、抽象扩展四、形中寓形五、夸张变形六
、谐趣幽默七、符号组合八、字首筑形九、汉字演绎十、形字演绎十一、会意表象十二、创意字体十
三、起视创想十四、写意随笔十五、图形组字十六、附加形象十七、数字造型十八、箭头构成十九、
点的构成二十、等线构成二十一线形渐变二十二、点线面共构二十三、立体造型二十四、空间穿插二
十五、重复排列二十六、发射应用二十七、矛盾空间二十八、动态表现二十九、图形扭曲三十、折叠
变化三十一、特异处理三十二、装饰图案三十三、消像描写三十四、分解再构成三十五、视幻图形第
四篇 商标标志的理念分析、设计程序及常规步骤一、商标标志的理念分析二、商标标志的设计程序及
常规步骤三、商标设计师应具备的内在素质和基本条件第五篇 商标标志设计中标实例一、分解重组构
成——广东志高空调股分有限公司二、立体反转形象——广东嘉胜科技设备有限公司三、字音像征塑
造——广东湛江东海岛龙海天旅游区四、自由曲线构成——广东涛声广告有限公司五、剪纸造型探索
——广东蓝带集团股份有限公司六、图形立意刻画——广州市鸿源视信科技有限公司七、拼音象形演
绎——广东省文化不会表演艺术专业委员会八、变幻象形文字——绿圣（澳大利亚）环保科技有限公
司九、放射拼音组合——广州智友策划有限公司 广州国福印刷有限公司十、字中隐形标志——广州瑞
恩数码科技有限公司十一、分解构成寓意——广州华泰置业有限公司十二、国际品位设计——国际中
国美术家协会（美国）第六篇 企业形象识别设计的基本内容及要点一、CI系统的构成二、视觉识别
（VI）系统设计主要参考文献
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章节摘录

　　品牌是为促销商品而设计，所需要的不是对历史的纪念，而是跟随商品终生的千年大计。
例如：“文革”牌，是“文化大革命”中的名牌，在当时叫得很响，猛“火”了一阵子，可现在的年
轻人，很少知道这是什么意思，如果你提醒年轻的消费者，这是“文化大革命”中火红的品牌，那么
年轻人的第一反应自然是：老古董。
如果你让知道那个时代的中老年消费者购买，他们的意识立刻拒绝：那时候技术不过硬。
　　超越空间的限制主要指品牌要具备超越地域文化边界的限制，由于世界各国的历史文化传统不同
，语言文字不同，风俗习惯不同，价值观念不同，审美情趣不同，对于一个品牌的认可也会有很大的
差异。
　　美国通用汽车公司是全世界最大的汽车制造厂商，著名的卡迪拉克高级轿车就是通用公司的杰作
。
通用公司生产的另一种牌子叫“诺瓦”（Nova）的汽车，在拉美国家的推销遇到极大的阻力，经调查
，发现问题出在牌子上，原来“Nova”在西班牙语中是“不走”的意思，那么有谁愿意出钱买一辆“
不走”的汽车呢？
找到根源后，该公司将这一品牌改为拉美人比较喜欢的“加勒比”牌，结果很快打开了市场。
　　“帆船牌”，我国文具、棉布、服装等商品都用过这一商标，而“帆船牌”英文“Junk”既有帆
船之意，又有假货、破烂之意，外商容易误解。
　　“紫罗兰牌”中文听起来是很优雅的名字，它曾用于男子衬衣的商标。
可外商认为，紫罗兰（Pousy）是指没有大丈夫气的男人，或指同性恋的男人，很难销售。
　　“黄鹤牌”是武汉市某织毯厂的商标，“黄鹤”英文“Yellow Crane”有“不吉祥起重机”之意，
让人难以接受。
　　我国的纺织品世界闻名，内衣有“三枪”、“宜而爽”、“糜老大”等几大名牌。
然而“三枪”在出口时遇到了问题。
“三枪”内衣在美国海关被扣押，原因很简单，武器不能入境。
无论代理商如何解释，包装上的商标图案是三支步枪，名称明明白白也是“三枪”。
　　还有“芳芳”是女士喜爱的唇膏品牌，但在美国根本无人问津，原因是汉语拼音的“fang”在英
语中是“狗牙”、“毒牙”之意，可想而知，谁能指望爱美的女人们会把这类东西抹在自己的嘴唇上
呢？
　　而世界著名品牌，基本上没有这种地域文化方面的障碍，这也是它们成功的基本要素。
由此可见，商标品牌的设计是何等重要。
　　⋯⋯
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