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内容概要

　　或许你还只是美院的一名在校学生，或者你已经跨出学校大门却没有找到一份理想的工作，或许
你已经工作数年却一直在原来的工作岗位上徘徊不前，当大家都在思索自己的专业方向与发展前途时
，或许你真应该看看这本书。
　　本书从设计行业大扫描到设计师基本技能与素质的自我评定、求职面试的方法和技巧，再到设计
的流程与实践操作，甚至设计进阶——如何成为更优秀的设计师都有详细的介绍。
当然，还有很多好玩的东西在里面，自己慢慢翻吧。
　　想把尚是设计新手的你装备成一名素养全面、技术过硬的优秀设计师吗？
想做设计新人类吗？
那么，好好看看这本书吧。
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