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内容概要

　　《现代市场营销系列教材：营销学原理》内容涵盖了市场营销的基本概念、营销观念、营销环境
、营销战略、竞争战略、消费者市场、组织市场、市场调研、市场细分与目标市场选择、产品策略、
价格策略、分销策略、促销策略、服务营销和国际市场营销，着力于基本概念、重要理论和关键知识
点的介绍和论述，注重实用工具的掌握与运用。
与此同时，本书注意将市场营销的新观点、新理论介绍给读者，如4R理论、顾客满意理论、关系营销
理论、物流理论、整和营销传播理论等等。
根本书可用于本科生及专科生《现代市场营销系列教材：营销学原理》课程的教学，也可供工商企业
管理人员培训和平时参考。
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