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内容概要

　　《包装设计研究》一书正是住所上述的研究对象和内容而展开研究的，全书分为概论篇、理论篇
、方法篇、应用篇、教育教学篇五个部分，分别就包装设计的整体框架、基本概念，包装设计的基础
理论，包装设计的方法论，包装设计的应用，包装设计的教育教学等几个方面进行了较为深入的探讨
。
　　概论篇从包装设计的起源与发展、包装设计与包装装潢的基本概念、包装设计的基本要素、包装
设计的特点和住所等几个方面展开论述，给包装设计学构筑了一个较为完整的研究框架，形成了一个
明晰的、基本的概念。
　　理论篇以辩证的观点、发展的观点，结合国外经验和国内实际，侧重从包装设计基本概念的扩展
与延伸、包装的艺术特点　、包装在国民经济中的地位、包装设计与市场经济、包装的民族风格与地
域特点　、包装的文化策略与文件品位、包装的设计思维、包装的美学意义、包装设计的传统与创新
、包装设计中的资源意识与环保意识、包装政策与包装法规等诸多方面进行了较为深入的而广泛的研
究。
以提示这些问题的本质特征、基本规律和相互之间的内在联系。
　　方法篇主要是从包装设计的方法论上来进行探讨，先就包装的系列化设计、设计的合理性、包装
设计的人机工学观等方面论述了包装设计的科学性设计方法。
然后从包装设计定位、绿色包装设计等角度，剖析了包装设计的实践性设计方法。
最后从包装造型设计、包装容器造型的合理性、包装容器的盖部设计、包装视觉传达设计等方面探讨
了包装造型设计的基本概念和具体设计方法。
应用篇认为，一个较为完美的包装设计不能只从画面上评价其优劣，还要以市场情况和消费者的接受
程度为标准。
否则，精心树立起来的商品视觉形象就只能停留在脆弱的自我表现之中。
包装设计艺术专业，就高等教育来讲，只能说是新入伍的“小兄弟”，没有现存的经验和模式，故研
究包装设计艺术专业的办学思想、教育教学的规律与方法，就成一项非常重要而又紧迫的任务，教育
教学篇结合我院的办学实践，就包装设计艺术专业设置本科专业的必要性与可能性、包装设计艺术专
业的教学改革、包装设计艺术实践性教学方法、艺术设计学专业基础课教学的改革、包装设计艺术人
才的素质、包装设计艺术人才的供求矛盾等方面进行了有益的探索，提示和总结了包装设计艺术专业
教育教学的基本规律和方法。
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章节摘录

　　我们知道，在视觉艺术中，对技法的选择不是孤立的。
作为包装设计视觉冲击力的艺术表现，对技法的选择不是孤立的，作为创造的手段，技法的实施是以
材料、工具为基础，以功能为目标，为再造特定视觉形象的具体知觉特征。
我们在材料、工具和技法的运用中不能求全责备，更不能只讲究表面材料、工具的正统性和技法的规
范性，而忽视了创造和形式与内容的和谐性。
　　恰到好处的包装设计的设计展开，不仅体现为内容与内容载体的谐调，而且还应体现为设计展开
内容与具体形式结合时所体现的合理性与分寸感。
如包装材料的巧妙搭配问题，作为系列化的包装设所要实现不同层次的消费和不同场合的消费，因为
对象环境和意义不同所以要求达到的知觉特征的要求就有重大差别，因而在材料和搭配上就应有所不
同，这种情况还表现在材料作为突出包装的某种特性上，同一面的组成或者组成一个统一体，不同材
料的搭配其视觉效果的差异是十分明显的。
　　造型独特性的塑造，对于包装设计的设计展开来说，并不是指在忽视展开设计所确定的造型基础
上的标新立异，而是在原造型的基础上的追求变化。
如同样是纸盒结构的酒包装，用绒丝绳作为提手的效果就比不用绒丝绳要好，但用不用绒丝绳在展开
设计阶段属于可考虑也可不　　考虑的问题。
　　至于包装外观装潢的处理，则是包装设计中设计展开的重点。
由于包装的外观部分一般由方形、圆形、三角形、菱形等规则或不规则的形状构成，而作为艺术的表
现手法来说，平面的艺术处理又离不开点、线、面，所以，实质上是对包装的各个面进行艺术处理。
这种艺术处理　　实际上包括以下几个方面：　　其一，指作为对普通意义上的平面艺术设计。
　　在包装过程中，用各种平面组合的包装是十分普遍的，怎样使这些平面产生美的艺术效果呢?这里
除牵涉到我们熟知的商品&ldquo;品名&rdquo;、&ldquo;牌名&rdquo;及商标等文字和图案的位置排列以
外，还有大多数设计者不太注意的以上位置排列的技术处理，诸如印刷、制版、裁切、氧化、腐蚀　
　等，使表现的肌理也可以是局部的或全体的錾、锤纹、焊接、熔迹等，提升气质，产生层次感、明
暗对比等艺术表现力。
这一切，最终可以归结为是平面的美形设计。
　　其二，是指对作为球体造型的艺术。
　　包装设计中，尤其是包装容器造型中，以球体为造型的情况相当普遍。
尽管球体有真圆球、卵形、半球、歪球形等众多形状，但是，具体到球体的任何一部分来说，实质上
都是平面性设计的一种延伸，因为一个球体是由众多的分散的平面构成的立体三次元作品。
由于球体具有这样一特征，所以无论是在预先进行的设计中，还是设计展开，都可以对其部分的单位
面作美观独立设计，如用线、板等对照产品效果形成新姿态。
　　其三，是指对于曲面的艺术设计。
　　包装设计中，不仅是容器本身，而且外包装均涉及到曲面。
曲面除了功能性的要求以外，好的表现形式可产生无穷的艺术魅力。
这就如同我们所见到的汽车的外观造型是否是流线形的效果一样。
外观形状大而不规则的外包装，由于采用方形给人以笨重之感，而设计者往往通过一些曲面来缓解这
种笨重感，但单纯的曲面如果不作美形，甚至会产生画虎不成反类犬的效果，因此，曲面美形的重要
性使得设计展开尤为重要。
那么如何进行曲面设计呢?事实证明，行之有效的办法是使曲面赋予强烈的动感。
这种动感可以用高速公路的互通、乡村古寺的屋顶、梁等动态背景作为创作设计之源，如切细长纸可
以做成流动面。
　　曲面的美形对于以金属板材作为材料的包装来说，是十分必要的。
尽管现代科学技术能使金属制成品的弯曲变得十分自然，但毕竟同一材料在一定的范围内展延性不同
，所以无论是在理论上，还是在实际的制作效果上，曲面和平面还是有区别的，这种区别是包装设计
所要解决的问题，也就是说，要通过包装来掩盖这种因曲面而对材料造成的物理变化。
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于是，根据物理变化特点，决定面的表现形式和装饰风格。
　　其四，是指对于线的艺术设计。
　　线的形式很多，在包装设计中被广泛运用。
有直线、曲线、圆线、方线、平线、锯齿线、螺旋形线、捻线、条纹线、蔓草纹线、表面有变化的线
等多种。
这些线无论以何种形式出现，可以说它是自然物态化的概括和提炼，具有深邃的内涵和强烈的表现力
，具有强烈的抒情性和感染力，具有强烈的节奏感和韵律美。
不同的线，无论是出于功能性的要求，在展开设计中加以确定，还是在设计展开中被认为有必要添加
，都要进行美形的适当变化。
这种适当的变化，总的要求是设计与制作要有效地发挥线的艺术特点和表现力，如重点突出闪光点、
弯曲处等。
当然，发挥这些特点也不排除用适当的线条来表现图形、平面和营造空间气氛。
　　有商品就有包装，这是一般的常识。
中国陶瓷包装适应陶瓷商品交换当有几千年的历史，出口陶瓷包装自唐代以来，也有1000多年的历史
。
陶瓷包装，虽罕见于史书记载，但至今天的某些内销陶瓷器草扎藤捆的包装方法，大件陶器绳捆人抬
的装运方式等，还可看到古代陶瓷包装与运输的影子。
据南朝鲜西南部新安郡海底发现的中国元代沉船，其中有成箱的瓷器，&ldquo;一捆捆的碗、碟整整齐
齐地搁在箱子里&rdquo;的记述，说明在元代以前的出口瓷器早已采用捆扎与箱类结合的包装。
明万历年间沈德符所著的《野获编》中记载：&ldquo;于京师见北馆伴口夫装车，其　　至三余丈，皆
鞑靼、女真诸部及天方诸国贡夷归装所载，他物不论，即以瓷器一项，多至数十车。
余初怪其轻脆何以陆行万里?既细印之，则初买时每一器内纳细土及豆麦少许，叠数十个辄缚成一片，
置之湿地，频洒以水，久之，则豆麦生芽，缠绕胶固，试投牢确之地，不破损者始以登车，既装驾时
，又以车上掷下数番，其坚如故者，始登以往，其价比常加十倍。
&rdquo;这是对明代瓷器长途运输包装的一段详尽实录。
当时的包装检验与现在陶瓷包装跌落测试何其相似，一理相通。
至清代，在《荷兰东印度公司与瓷器》一书中多处记述，精美的出口瓷器，采用桶类包装外运；《国
朝图录》刊裁的《陶冶图》中也有&ldquo;束草装桶&rdquo;的包装图解；《陶说》中还有&ldquo;茭草
直缚于内，竹篾横缠于外&rdquo;的景德镇陶瓷茭草包装的记载等等。
我国陶瓷包装发展源远流长，方式多样，有优良的传统和悠久的历史。
但在新中国建成前，由于陶瓷生产萧条，陶瓷包装基本停留在清代传统包装方式的基础上。
　　（二）针对性　　礼品包装一般多用于节、庆、婚、寿、访亲、慰问等场合，在其包装设计上应
突出针对性，并体现各类不同礼品的特殊性及用途。
　　如中秋佳节的月饼礼盒包装，除了选取高档材料作包装外，设计者还应注意其针对性。
中秋佳节是中国人的传统节日，因此，设计师所用的手法哪怕再现代、再西化，但包装所传达的语言
必须具有中华民族文化的特色，这些需在包装的造型、图案、字体、色彩等方面充分体现出来。
如许多的图案均有花好月圆的感觉，色彩也多是红色或金色系，这些都为节庆里的人们所喜好。
　　再如圣诞节到了，珠宝饰店就有推出用塑胶和绒面材料制成的圣诞礼品盒，有圣诞老人、小雪人
、圣诞树等造型，小小的礼品包装也烘托出节日的气氛。
　　礼品是用来送亲人朋友的，当然应针对不同的对象。
性别不同，年龄不同，其喜好也必然不同。
如为男性设计的礼品包装应该突出阳刚之气；而为女性所设计的包装则应体现阴柔之感：为儿童设计
的礼品包装应该有天真活泼的特点，如卡通图案，红、黄、蓝等纯度较高的色彩，都比较受小朋友的
喜欢；为青年朋友设计的礼品包装则应具有时尚、朝气感；为老年人设计的礼品包装则应沉着、典雅
，有深度，如一些为老年人设计的礼品包装则应注意这一点，过于花俏反而不受老年人的喜欢。
　　（三）情调性　　送礼本身就是传情，因此礼品包装不可忽视情调性。
珠宝首饰往往是传情的使者，它的包装便是非同一般，过去的首饰包装只是一个掀开式的塑料盒或是

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<包装设计研究>>

丝织品小锦袋，但在目前追求设计的潮流下，过去仅仅以简单造型的盒或袋包装的情况现己改变，有
许多具有情调性的包装出现。
有一款首饰盒，为圆形礼盒，用红色蛇皮纹纸封面，盒顶有红色蝴蝶结，真是温馨、浪漫：另一款更
别致，白色的塑胶盒，圆拱形的盒盖在顶部分两边打开，中间有金属扣开关，似一只旧式的财宝箱。
这些礼盒虽小，却都别有情调。
　　最近上市的吉林产的野生山葡萄酒包装，与同类产品所不同的是瓶贴上多了一只动感极强的纸制
蝴蝶，蝴蝶斑斓、美丽，扑扇着双翅停留在葡萄酒瓶上，似迷恋酒的芳香，包装仅仅多了这一点点，
却传达了许多不言而喻的内容。
　　（四）特色性　　不同的礼品产自不同的地方，因此礼品包装应强调设计创意；突出民族或地方
风格，体现具有文化品位的个性特点。
如荣获&ldquo;华北地区第四届包装设计大奖赛&rdquo;创意设计金奖的高档礼品&ldquo;蒙古王
酒&rdquo;，其包装就别具匠心，在一尺余高的墨绿色花瓶式的酒瓶瓶体上，用银色的锡箔镶嵌成各种
民族花纹和图案，高雅华贵，气度不凡，充分体现出&ldquo;蒙古王酒&rdquo;的不俗身价。
又如&ldquo;三星堆&rdquo;古酒的包装设计，灵感来源于当地的商代出土文物，造型特异、神秘莫测
，似与古代传说中的&ldquo;千里眼&rdquo;、&ldquo;顺风耳&rdquo;相应，拉开了与同类产品的距离，
创造出强烈的个性与地域特色，赢得了市场。
　　&hellip;&hellip;
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