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前言

　　如果把德国设计师彼得·贝伦斯1907年为德国电器工业公司（AGE）设计的完整的企业标志和企
业形象作为现代企业形象识别系统（CI）开端的话，CI设计已经走过了上百年的历史。
但是由于两次世界大战的影响，CI设计的探索和试验都一度中断了。
企业形象设计真正的发展是在第二次世界大战以后。
　　第二次世界大战以后美国和西欧国家的许多大型企业的经济活动迅速进入国际化阶段，为了在激
烈的竞争中推销自己的产品，这些企业把产品开发、服务质量、包装设计、广告设计的统一性、个性
化特点作为树立企业形象的重点，进行一体化的设计，使企业形象得到较大的提升。
同时作为现代企业宣传模式的企业形象设计也得到了突飞猛进的发展。
这个时期的CI系统主要是指企业标志、标准字体、标准色彩、标准组合规范等的以视觉识别（Visual
Identity，即VI）系统为主的设计。
　　20世纪70年代前后，企业形象设计观念被引入日本。
日本企业界和设计界将视觉识别系统的设计扩大到更大的范围，将“行为规范系统”（Behavior
Identity，即BI）和属于管理规范的“观念识别系统”（Mind Identity，即MI）也增加进来，最终形成
了由“VI”、“BI”、“MI”三大体系组成的现代企业形象识别系统（Corporate Identity System），简
称“CI”。
它随即传人韩国和中国的台湾、香港地区。
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内容概要

虽然CI在中国经过二十多年的发展已经逐步迈向成熟，但如果说我们已经形成了“中国型的CI模式”
却所言尚早。
中国的企业正在由过去单纯的“商标”、“包装”、“广告”宣传的观念逐步向“整体形象整合”的
观念发展；从只重视VI系统导入向重视MI、BI、VI三大系统的综合运作的观念改变，由此看出中国
的CI正朝着健康的方向发展。
虽然许多企业在导入CI系统的过程中还不够完整、系统和规范，但我们相信在未来的发展中，中国
的CI设计一定会形成自己的特色。
    现代CI设计的应用已经随着国际化和信息化时代的发展而产生了巨大的飞跃。
随着新技术、新媒体、新材料、新领域的发展和运用，CI设计将会在更大的范围得到传播发展。
本教材继承了中国CI理论教学和研究体系，以CI系统中的视觉识别系统(VI)的设计开发为重点。
针对艺术院校CI设计课程中的VI设计部分加以论述和讲解，并结合国内外成功的设计案例展示和分析
，通过理论讲授与实际案例更准确地揭示VI设计的实质与精髓，培养具有理论分析能力和实际操作能
力的CI专业设计人才。
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章节摘录

　　1．企业、团体或个人可以通过对信息的视觉设计、传播和控制达到识别的目的。
即通过统一的符码系统和统一的视觉传播，有控制地将信息传达给社会大众，对外树立整体形象，对
内征得成员的认同。
　　2．视觉识别系统并非简单的视觉表现手段，它是建立在视觉传播理论、视觉传达设计和对视觉
传播媒体控制管理基础上的一项系统、科学而又复杂的新传播工程。
对于企业来讲，是将企业的信息概括、提炼、抽象，并转换成企业独有的视觉符号，是企业信息通过
系统的传播工程传播给社会大众并得到认同的传播工程。
　　1.1 企业理念、行为识别到视觉识别　　1.1.1 企业理念的基础　　企业识别战略是一个动态的不
断前进的过程，随着企业的成长、发展，企业的识别战略必须不断调整、完善从而更加成熟，因此规
划和实施企业形象战略是企业信息传播的系统工程。
企业的视觉识别系统就是要将企业的经营理念，企业使命、行为规范、价值观等抽象的精神信息，通
过静态的、具象化的视觉传播系统，有组织、有计划，IE确、准确、快速地传达出来，并贯穿在企业
的经营行为中，也就是使企业的精神、思想、经营方针、经营策略等主体性内容通过视觉的方式得到
表现。
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