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内容概要

《金阳光新农村丛书》围绕农民朋友十分关心的具体话题，分“新农民技术能手”“新农业产业拓展
”和“新农村和谐社会”三个系列，分批出版。
“新农民技术能手”系列除了传授实用的农业技术，还介绍了如何闯市场、如何经营；“新农业产业
拓展”系列介绍了现代农业的新趋势、新模式；“新农村和谐社会”系列包括农村政策宣讲、常见病
防治、乡村文化室建立，还对农民进城务工的一些知识作了介绍。
全书新颖实用，简明易懂。
     本书为其中之一的《农产品销售技巧读本》分册。
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章节摘录

插图：（2）成长期根据市场竞争状况和企业自身特点灵活作价，以争取更多顾客。
若前一阶段采用高价格策略，在批量生产、生产成本下降的基础上，企业选择恰当时机适当降低产品
价格，这样既能在更大范围刺激需求增长，吸引更多的消费者，又能防止竞争者的竞争攻势。
（3）成熟期大量竞争者产品的存在，给企业继续获取高利、维持市场份额带来严重威胁。
为了扩大需求，充分发挥价格刺激需求的功能，企业常常要选择适宜时机适当降价，其中主动变价型
竞争定价法采用得最为普遍。
当然，也可维持原价，通过改进产品或增加服务等措施赢得顾客。
价格竞争主要集中在这一阶段，企业应适时参与价格战，谨慎而灵活地利用好价格这件利器。
（4）衰退期产品营销活动应抓住一个“退”字，实现一个“转”字。
定价目标应放在最大限度地提取收益和尽快收回占压资金，可采用“驱逐定价法”，即以单位产品变
动成本为价格下限。
在能获利的条件下，仍可调低价格，以尽力占领因竞争者退出市场而空出的市场份额，维持需求的相
对稳定。
42.竞争一定要用价格体现吗竞争的形式包括价格竞争和非价格竞争，价格竞争是一种最直接、最方便
的手段。
与价格竞争相比较，非价格竞争较为隐晦、间接，因而相比而言，不容易招致竞争企业的报复，能够
收到更好的市场竞争效果。
因此，在不忽视价格竞争的同时，许多企业将非价格竞争作为常规的竞争手段。
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编辑推荐

《农产品销售技巧读本》：“十一五”国家重点图书出版工程，国家出版基金资助项目，江苏省文化
产业引导资金项目。
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