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前言

　　我们生活在物的时代：我是说，我们根据它们的节奏和不断替代的现实而生活着，在以往所有的
文明中，能够在一代一代人之后存在下来的是物，是经久不衰的工具或建筑物，而今天，看到物的生
产、完善和消亡的却是我们自己。
　　法国社会学家、哲学家让·鲍德里亚（Jean Baudrillard）在其名著《消费社会》中，对我们所生活
的五光十色、琳琅满目的“物的世界”、“物的时代”作了如此精彩的概括与分析。
按照西方的传统思维与学术传统，物是人的对立面，而这里的“物”主要又是指的“人工之物”。
正是对于这种“人工之物”的研究，构成了本译丛所立足、所关注、所探讨的两个既相互区别、又紧
密联系的学科研究领域——“设计史”与“物质文化”。
无论是设计史还是物质文化，它们都立足于人类自蒙昧时代一直延续至今的造物行为与造物活动、重
点研究“天工开物”的创造过程与奥秘、深入剖析物与人之间剪不断理还乱的复杂联系。
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内容概要

丹尼尔·米勒是当今消费研究的领导学者之一。
他于1987年出版的《物质文化与大众消费》艺术，是消费研究的当代经典，对当代大众消费的先趋性
探讨，他不仅有理论上的建树，也兼顾实证研究。
从详细的考古学、人种学研究的基础出发，作者将再次考察过去与现在、物质文化与社会之间的关系
。
本书将提供人类学中的视野与方法，这些视野与方法受社会理论及人种学发展理论的影响，特别强调
民族意志的取向。
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作者简介

丹尼尔·米勒，出生于1954年，早年在剑桥大学共度考古学与人类学专业，现在伦敦大学学院人类学
院人类学系工作，著名人类学家，致力于物质文化与消费的研究。
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章节摘录

　　第一部分的最后一章回到与黑格尔思想更直接的相遇，因为精神现象学是这种模型，其背后提供
本章讨论的核心内容是：社会学家乔治·齐美尔（Georg Simmel）的金钱哲学。
因为齐美尔仍然是极少数的已经专门提出了物质文化的大量增长及其后果的问题的作者之一，他在当
前工作的第一部分及本书的其余部分提供了一个重要的桥梁。
此外，他的思想已经影响了我的主要论点之一：即断言工业社会内在矛盾的本质，以及解决文化冲突
的固有性。
然而，这被用来建造一个积极的、而不是与齐美尔一样悲剧性的社会发展可能性的阅读。
　　内在的、无法解决的矛盾这一想法将被用于使得一贯反对浪漫主义合法化，这种浪漫主义源自一
种信仰，即学术研究的目标是作为一个连贯整体的社会模式的发展。
通过不同的方式，浪漫主义以黑格尔的绝对知识、马克思的共产主义、齐美尔的美学诉求为基础，以
及许多后来的欧洲社会理论的发展[杰伊（Jay），1984）而不是试图提出一些乌托邦的理论来结束历史
。
重点将是与一个不可避免的矛盾相关的意思。
　　第一部分分析得相当不寻常的风格可用来说明依据写作分享当前研究的类似观点。
使用的方法用来检验一系列作者的文本，那些作者看到在完全不同的问题中工作的自己，但他们的想
法在这里被重新解释，以便重新考虑关于上文提到的概要。
有人建议说，尽管作者从事不同学科各种主题的研究，然而～系列文本背后的相似之处[如皮雅杰和克
莱恩（Klein），在第6章中进行了讨论]表明他们退向一个共同的观点，这可以认为，抽象概念应留给
文化的本质。
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