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内容概要

在撰写本书前，笔者曾在美国纽约时装技术学院进修服装品牌视觉形象设计的课程，其间多次考察美
国时尚集中地如SOHO、SEVENTH AVENUE等街区的著名品牌的展示陈列，并通过朋友和业内人士
收集了大量欧美国家服装陈列实例的资料。
本书通过对欧美的一些国家及日本当代的一些优秀服装陈列案例的介绍，结合笔者教学工作中积累的
经验，以及对学生作品的分析，使同学们对服装展示的特点、设计要领和流行趋势具有感性和理性的
了解，希望能给同学提供实用的案例，从中学习服装陈列设计的相关原理和方法。
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凌雯，女，1973年出生于浙江。
现为浙江理工大学服装学院服装设计系讲师。
 
    1996年毕业于中国美术学院工艺系。
2006年取得设计艺术学硕士研究生学位。
2003年作为访问学者赴美国纽约州立大学服装设计与技术学院，交流服装营销专业知识。
 
    杭州市服装设计师协会会员。
 
    浙江省流行色协会会员。
 
    曾多次指导学生参赛获奖。
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