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内容概要

　　作为一门独立的学科体系，广告设计应该具有自身的教学方法和系统的教学步骤安排。
笔者从多年创办经营广告公司而获得的实践经验以及在对教学过程的探讨中总结出：广告设计教学应
该采用开放式和多样结合的方法，按照理论联系实际的教学方针，从实际出发，使学生通过亲身体验
来系统地学习和掌握广告设计的理论常识及规律，了解广告实战的全过程，开拓出更加适应社会、适
应市场经济的实用性教学方法。
　　广告设计的教学方法应该是由课堂教学、社会市场调查研究，专题讲座，模拟实战和分组协作等
几种形式组成。
　　课堂教学主要是由基本理论讲授和课堂组织讨论、答辩两大部分组成。
基本理论讲授主要解决学生在广告设计理念和具体操作方式等方面带有规律性和指导意义的理论问题
，教学内容系统完整，以“面”的形式涵盖整个教学过程。
课堂组织讨论是教学互动法的体现，也是活跃学生思维，培养学生积极主动地参与意识和语言表达能
力的手段。
针对某一主题组织讨论、答辩的启发性的教与学，可以深化学生的理论认识。
在讨论过程中发现问题、提出问题并设法解决它，这既能够帮助教师改进教学内容和教学方式，又能
够发挥教学互长的积极作用。
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作者简介

　　王焱，男，1962年8月27日出生于江苏省南京市。
1978年9月—1981年7月在山东艺术学院美术系学习。
1982年9月—1986年8月就读于浙江美术学院（今中国美术学院）工艺美术系装潢专业（现为视觉传达
专业），同时研修雕塑专业。
　　1986年—1988年在北京中国国家教育委员会研究所从事美术设计。
　　1988年始先后在杭州教育学院美术系和浙江大学建筑工程学院任教。
　　现为杭州师范大学美术学院艺术设计系讲师。
　　作品曾多次参加全国及省、市美术展览，并在部分刊物和专业书籍中发表过中国画、油画，雕塑
、包装设计、广告设计、书籍封面设计和摄影作品，以及多篇论文等。
　　曾创办杭州华王国际广告装饰有限公司、浙江城城广告企划有限公司等。
多年来为国内外企业策划、设计了大量的成功案例，并为社会培养出优秀的广告专业人才。
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书籍目录

前言　新概念广告设计教学体系的建立一、设计教学的现状及存在的问题二、作为学科的新概念广告
设计体系三、教学目的和人才培养目标四、教学方法和步骤安排第二章　市场、传播、公关、文化与
广告的关系第一节　市场营销与广告一、市场营销的概念二、广告在市场营销中的位置和作用三、广
告活动中的市场营销理论应用四、目标市场与广告对象第二节　广告中的传播原理一、广告传播概念
二、广告传播流程三、广告传播流程中的要素四、广告的传播功能第三节　广告中的公共关系一、广
告与公共关系的联系与区别二、广告人必备的公共关系常识三、公共关系广告第四节　广告文化一、
广告文化的概念二、广告文化的特征三、广告文化与企业文化（思考课题研究课题　目的要求）第三
章　广告策划第一节　广告策划的概念与内容一、市场调查安排二、广告定位三、广告策略和创意四
、广告发布媒体安排五、广告费用预算六、广告效果测定和评估第二节　广告策划的程序一、广告策
划程序的模式二、广告策划程序的各个阶段三、广告策略四、撰写广告策划书的基本格式附录：广告
策划书案例选（思考课题作业目的要求）第四章　广告媒体第一节　广告媒体分类和特征第二节　报
纸广告第三节　杂志广告第四节　广播广告第五节　电视广告第六节　户外广告第七节　售点广告第
八节　直邮广告第九节　网络广告第十节　广告媒体策略（思考课题目的要求）第五章　广告创意与
表现第一节　广告创意一、广告创意的含义二、怎样进行广告创意第二节　广告创意的表现一、广告
创意的视觉表现形式二、广告创意的表现手法第三节　平面广告的设计与制作一、平面广告的含义和
种类二、平面广告设计的构成要素三、平面广告的编排设计四、平面广告编排设计的形式美规律五、
平面广告编排设计的视觉流程和中心六、平面广告编排设计常用的构图第四节　影视广告的设计制作
一、电视广告的基本要素二、创意设计电视广告分镜头脚本的方法三、电视广告设计的主要因素四、
电视广告的表现形式五、电视广告的制作程序第五节　电脑辅助设计制作在广告中的应用第六节　公
益广告国内外优秀平面广告作品鉴赏后记
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章节摘录

　　第一章　广告概论　　假如有一段时间所有的广告都没有了，你会有什么感受呢？
想必只有两种答案：一种是“将无法生活”。
因为要买东西不知道到哪里去买，要求职不知道哪里在招聘，什么信息都消失了。
第二种是“真是清静、安宁多了”。
没有广告骚扰，电视纯净了，报纸清爽了，城市环境也整洁了⋯⋯从这两种答案中可以清楚地发现：
广告信息是第一种人生活的重要组成部分；第二种人虽然生活在广告信息中，但由于强烈的抵触心理
而把广告排斥在外，甚至于反感广告。
但是，不管你是喜爱还是厌恶，生活中总是摆脱不了它。
总是随时随地都在接触着广告信息，并且深受它的影响。
那么广告到底是什么呢？
一般民众回答不准确是不足为奇的，但是，我们作为专业人员就不该不知道了。
不要觉得这是个很简单的问题，因为我在教学过程中多次提出过这个问题，而我们视觉传达设计专业
的大多数学生们异口同声地说：“广而告之。
⋯广而告之”也不能说不对，只是“广”为原来的“广”，“告”为本来的“告”，”而”和“之”
是虚词。
其实等于没解释。
　　⋯⋯
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