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内容概要

《国外空间设计名师佳作:时尚商店》主要内容：各种食品、清洁用品、家庭用品和工具的集中销售使
各大超级市场和百货商店经营范围十分广泛，这已经成为不断发展的一种趋势。
这种经营方式的根本，是经济合算，将范围十分广泛的产品集中销售以降低卖主的成本并节约顾客的
时间。
然而，这一趋势在本地区开始流行时，流行服饰和香水销售似乎更能不断克服重重障碍。
另一方面，在许多的时装店，顾客与产品之间却没有建立一种方便且直接的联系。
顾客应该在试穿销售展品之前，适应设计师或是建筑师为时尚商店设计的布景，融入有具体意象的一
定创作氛围中。
通常服务员会陪伴顾客，提出一些建议并介绍服装的特色。
著名的服装公司和品牌虽然已经逐渐取代裁缝，但是仍然需要一种独特、不同一般且易于辨认的品味
。
甚至在百货商场里，服装部通常也细分为不同的区段。
相同的服装淡化了一切，而我们需要的是每件夹克、西服或是衬衫能够显示我们的个性。
香水便是最好的例子。
虽然香水没有一个具体形象，而售出的却常常是形象而不是香味。
根据气味创造的场景设置许多参照物和联想物能够吸引潜在的顾客观赏，因此场景设计便十分重要。
一个公司的品味不仅表现在服装或是香水瓶的设计上，而且与它的商店建筑和市场相关。
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