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内容概要

　　《复旦·哈佛当代人类学丛书：中国社会的个体化》作者阎云翔有过非同寻常的生活经历。
他曾经在中国北方农村当过羊倌和乡村故事员，后来又在北京大学读本科，在哈佛大学读研究生，在
加州大学洛杉矶校区担任人类学教授。
一路走来，他完成了一部关于中国北方农村礼物馈赠文化的名著，以及另一部考察过去30年经济改革
的深刻影响下，这个村庄在私人生活领域中的变革。

　　在这部新作中，阎云翔记载了一场正在日常生活领域重塑中国人和中国社会的伟大变革，其中最
深层的变化是，道德坐标和道德体验的转型。

　　令人耳目一新的是，阎向我们展示了今天的中国文化正在见证并孕育着一种新的个体主义。
这种个体主义在过去是不可言说的、不成熟的，甚至在政治上是不被接受的，而如今却公开地发挥着
影响力。
中国人的自我与人格已经变得与以往不同了，就像他们的地方道德社会那样正处在转型之中。
对阎来说，这种新的现实既令人担忧又给人以希望。

　　从长远看，中国社会的个体化将会走向何方？
中国政府为人民提供良好生活的新意识形态将会进一步深化个体化吗？
这样做会潜移默化地改变政治现实吗？
抑或，国家会限制个体多元化的范围，以此让个体化像全球化一样向国家的利益低头让步？

　　作为时代的记录者，阎立足于民族志的详细资料，进行了富有洞见的人类学分析，并对有启示性
的相关社会理论做了深层次的梳理。
他还在中国与西方，以及中国的不同时代之间进行对比分析。
阎的细腻描述和有理有据的阐释使他的跨文化比较进入了当代学术界关注的核心：即理解什么是我们
这个时代最至关重要的，以及它是如何改变我们的？
因此，《复旦·哈佛当代人类学丛书：中国社会的个体化》这本书不仅有助于我们思考中国和中国人
，也对我们思考美国和美国人、西方和西方人大有帮助。
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作者简介

　　阎云翔，美国加州大学洛杉矶分校中国研究中心主任、文化人类学教授。
阎云翔先生系著名学者张光直的学生，早年著作有《礼物的流动》，最近，他的英文专著《私人生活
的变革：一个中国村庄里的爱情、家庭与亲密关系：1949～1999》获得美国著名的历史学学术著作奖-
列文森奖。
这是为纪念美国著名汉学家列文森而设立的，每年只颁发给两本亚洲研究专著的作者。
阎云翔先生是第一位获此殊荣的华裔学者。
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章节摘录

　　更重要的是通过这一次的大众消费浪潮，消费主义已成为中国社会的主导意识形态和共产党维持
其合法性的手段之一。
这就是为什么我在本章开头指出，即使是在第三次大众消费浪潮于1996年结束后，消费主义仍然继续
在社会生活和政治生活中发挥着重要作用。
因此，第三次大众消费浪潮值得仔细考察。
　　首先，买方市场已经出现了。
如上所述，80年代大众消费的两次浪潮产生在供应农村居民和城镇居民的日常轻工业产品及供应城镇
居民的家电等消费品短缺的背景下。
由于前10年的经济改革，需求和供给之间的紧张关系开始在90年代初改变。
据商务部1992年的报告称，在600个主要消费品种中，32%的供给大于需求，10%供给小于需求，而其
余的供给和需求平衡。
供求格局继续得到改善。
最近的一份报告表明，到1998年，600个主要消费品种的84%供应和需求达到平衡，供给超过需求的消
费品种占14010，没有短缺的消费品种。
①　　由于供应充足和零售商的利润压力，消费者现在有更多的选择以及更大的议价能力。
“客户是我们的上帝”已成为新的商业口号，卖家不得不借助各种方式来促进销售，诸如赠品或折扣
，发行折扣卡，使用三明治式活动广告牌等等。
到1993-1994年，改善购物环境已成为热点议题。
在短短几年的时间内（直至1998年）。
　　⋯⋯
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