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内容概要

　　设计是一个大学科，广告设计只是其中一项，各种设计存在的方式、目的各不相同，但设计方法
和思维处理上却是可以融会贯通。
设计教学上的学科界线模糊化亦成为事实，但专业学科的系统化和深入化也同时存在，这两者并不矛
盾，一方面要求我们全面学习了解各个专业，另一方面要求我们有深入系统的研究，横向纵向双方面
共同发展我们的设计能力。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告设计基础>>

作者简介

　　崔生国，毕业于无锡轻工大学设计学院现为上海师范大学美术学院设计系副教授是畅销的设计教
材《色彩构成》、《图形设计》的作者。
他同时是一位优秀的平面设计师，其作品多次参加海内外各种设计展览并获奖，其中包括全国书籍装
帧艺术展银奖、华东大奖银奖、香港设计双年展优异奖、香港国际海报三年展、德黑兰国际海报双年
展等等。
多件作品被海内外博物馆、美术馆收藏。
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编辑推荐

　　广告设计基础系统地讲述了广告设计的基本理论，以大量的优秀广告为范例，深入浅出地讲解了
广告设计的创意设计方法可以给学习者最直接、最实在的学习指导。
《中国美术院校新设计系列教材：广告设计基础（第2版）》具有以下特点：　　理念新颖，积极把
握广告设计的发展动向，用最新的观念引导广告教学。
　　图例精彩，精选了当今世界各国最新的优秀广告近500幅为教学范例。
　　教学方法操作性强，帮助学生最快地掌握广告设计的基本技巧。
　　通俗易懂、简洁生动的文字方便读者轻松地阅读理解。
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