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内容概要

　　本书特色：
　　1.基础理论精要。
这套丛书坚持理论重在基础，阐述力图精要，并力求紧跟学科前沿，反映学科现状与趋势。

　　2.紧密结合实践。
系列丛书强凋将广告理论运用于广告实践，突出实践性、操作性和应用性，尽可能在理论指导下把广
告公司具体运作的流程与方法写进丛书，有机融合。

　　3.重视案例分析。
系列丛书的每一章都配备独立的、完整的、系统的案例来论汪和说明该章内容。
所用案例一般都是第一手的、直接来自本土广告公司或外资广告公司的、能反映最新进展的具有典型
性的实战案例。

　　4.评析广告误区。
丛书注意对我国当前广告运作的误区进行深刻的、大胆的分析与评论，并运用相关理论，借鉴国际经
验，指明解决的方法。
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