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前言

古典经济学的没落，迎来了品牌与形象的竞争，迎来了广告营销传播的时代。
而整体广告策划的诞生，告别了广告仅是一种消耗利润的“噱头”的时代。
而整合营销传播的成熟，又告别了广告作为“纸上销售员”的时代。
如今，广告营销已成为一种创造，成为一种继生产流程之后对于商品生命、形象和价值的二度创造。
她的魔力在于，能赋予千篇一律的、索然无味的流水线产品以全新的面貌和姿态；能将潜伏在产品之
中的可用之途以人性的眼光开发、调整和包装；能从市场与品牌的角度矫正企业经营的偏失，引导一
种新产品或新企业的崛起；能创造一种市场需求、一种消费潮流、一种时尚观念、一种社会文化，乃
至一个时代和一个时代人的梦想⋯⋯    正是在这种背景下，由上海外国语大学新闻传播学院广告学系
、同济大学传播与艺术学院广告学系、上海建桥学院艺术设计系、上海卓仁企业管理咨询有限公司共
同发起，由杨大钧、姜智彬、董景寰三位教授担任主编，会同全国近二十所高校广告学专业的教师共
同参加了《中国高等院校广告专业通用教材》系列丛书的编写。
丛书还有选择地邀请北京、上海、南京、广州、山西等地著名广告公司的从业人员参与编写，提供其
所在公司的成功案例。
丛书也邀请了中国广告协会、地方广告协会和相关地区工商行政管理局广告监管部门具有写作能力的
领导和相关人员参与编写。
纵观整套丛书，其特色主要体现在以下几个方面：    1．基础理论精要。
这套丛书坚持理论重在基础，阐述力图精要，并力求紧跟学科前沿，反映学科现状与趋势。
    2．紧密结合实践。
系列丛书强调将广告理论运用于广告实践，突出实践性、操作性和应用性，尽可能在理论指导下把广
告公司具体运作的流程与方法写进丛书，有机融合。
    3．重视案例分析。
系列丛书的每一章都配备独立的、完整的、系统的案例来论证和说明该章内容。
所用案例一般都是第一手的直接来自本土广告公司或外资广告公司的、能反映最新进展的具有典型性
的实战案例。
    4．评析广告误区。
丛书注意对我国当前广告运作的误区进行深刻的、大胆的分析与评论，并运用相关理论，借鉴国际经
验指明解决的方法。
    广告理论是广告实践的产物和反映，伴随着现代广告实践的迅猛发展，现代广告学的理论内容也不
断更新，日益丰富和完善。
《中国高等院校广告专业通用教材》丛书，总结和吸取了当代广告实践与理论研究的最新成果，结合
了最新的广告案例实践，又恰当地融入了作者的一些合理的新见解，因而它的出版对于推动现代广告
理论的研究和高校广告学专业教材的建设与革新，无疑具有一定的借鉴作用。
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内容概要

本书通过对广告文案写作原理的系统阐述，将广告文案的知识体系以及广告文案的写作技能融为一体
，并且通过对广告文案经典案例的分析，使读者能够掌握规律，明确理论，指导实践。
　　全书包括广告文案概述、广告文案的语言、广告文案的创意、广告标题与广告语、印刷媒体广告
文案、广播广告文案、电视广告文案、网络广告文案、不同内容（对象） 的广告文案、广告策划书以
及广告文案人员的素质及其培养等十一个章节。
每章之后都附有思考与练习，方便实用。
是在校大学生学习广告文案写作的理想教材，也是广告从业人员的案头必备之书。
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章节摘录

第一章广告文案概述第一节关于广告一、广告的定义据考证，广告这个词最早来源于拉丁语—
—Adverture，意思是吸引人注意，带有通知、诱导、披露的意思。
17世纪中后期，英国开始大规模的商业活动，广告一词因此得以流行，受到人们的青睐。
20世纪初到20世纪20年代前后，广告一词被翻译、引人中国。
所以，“广告”一词是个舶来品。
有人说，广告是一种说服性的武器。
从劝说型广告观来看，广告的目的是影响广泛的公众，使他们认同广告倡导的价值观和介绍商品服务
，按照广告主的期望进行社会活动、消费活动。
也有人说，广告是传播商品信息的活动。
从传播、宣传型广告观来看，广告是有计划地通过媒介向所选定的消费对象宣传有关商品或劳务的优
点和特点，唤起消费者购买、使用的宣传方式。
《美国小百科全书》对广告的解释是：“广告是一种销售形式，它推动人们去购买商品、劳务或接受
某种观点。
”这种观点关注的是广告的促销、营销作用。
因此，我们可以这样来概括广告定义：广告是广告主通过有偿取得的、可以控制的宣传媒介和形式，
对产品、服务和观念进行社会化、群众化的传播，从而有效影响公众、促成整体营销计划的活动。
二、广告的要素广告要素是指构成广告的必要因素。
一般说来，广告包括广告主体、广告中介、广告内容和广告客体四个构成要素。
1.广告主体广告主体主要包括广告主、广告经营者和广告发布者。
根据《中华人民共和国广告法》，广告主特指“为推销商品或者提供服务，自行或者委托他人设计、
制作、发布广告的法人、其他经济组织或个人”；广告经营者特指“受委托提供广告设计、制作、代
理服务的法人、其他经济组织或个人”；广告发布者特指“为广告主或者广告主委托的广告经营者发
布广告的法人或者其他经济组织”。
广告主体是广告活动的基础。
2.广告中介广告中介是指广告主向公众展示宣传自己的整体形象特别是产品形象，所借助的传播途径
，包括传播媒介和宣传活动两方面。
3.广告内容广告内容是广告宣传的基本信息
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后记

在经济全球化的背景下，广告业已被各国政府列为创意产业。
广告的创意性集中体现在广告文案的策划与写作上。
在广告的诸要素中，文案的作用举足轻重。
    本书在编写过程中吸收了国内外广告文案理论研究的新成果，突出实战性、应用性、可操作性等特
点，所选案例均有一定的代表性，写作指导具有很强的示范性。
因而，本书既可以作为高校广告专业相关课程教学的教材使用，也可以作为从事广告工作人员的参考
书和岗位培训使用。
    全书由许传宏统稿、修改定稿。
各章具体撰写情况如下：    第一章、第二章由许传宏编写；第三章由张军编写；第四章由林亚红编写
；第五章由钟萌编写；第六章由王芳编写；第七章由朱科、许传宏编写；第八章由刘俊峰、许传宏编
写；第九章由王剑、万秀凤编写；第十章由林可墅编写；第十一章由程华、许传宏、林可墅编写。
    本书是由上海工程技术大学、上海第二工业大学、上海外国语大学、上海金融学院、上海思博学院
、山西财经大学以及广西大学等高校的专业教师联合编写而成的。
它凝聚着编者们的智慧与心血，在此，对所有给予本书编写以支持的同仁们表示感谢！
    本书在编写过程中，曾得到同济大学杨大钧教授、董景寰教授、上海外国语大学姜智彬博士以及上
海人民美术出版社的邵水一编辑等的热情支持和关怀，在此，对他们深表感谢！

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<广告文案>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


