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内容概要

为民国时期的商业美术“梳理存盘”，是开创性的工作。
本书既不是罗列图像，也不是罗列人物，而是罗织起一张系统的网 把民国商业美术放在中西呼应、图
像变迁、社会发育、文化演进、风俗移易、人心解构这样一个经纬背景中，驾轻驭熟，娓娓道来，趣
味盎然。
它隐隐体现出“民俗民间”的潮动和整个时代变革之间的交互因果。
其对于“图像变迁”的剖析尤为难得。
200多幅彩色图片价值珍贵，填补了中国现代设计史的空白。
     书中所指的“商业美术”一词，被界定为“视觉传达设计”。
而“视觉传达设计”中的主体部分，则可以归入“印刷媒体设计”或“平面设计”。
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编辑推荐

《民国商业美术史(插图本)》书中所指的“商业美术”一词，被界定为“视觉传达设计”。
而“视觉传达设计”中的主体部分，则可以归入“印刷媒体设计”或“平面设计”。
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