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内容概要

　　《美国视觉传达完全教程》的内容安排在视觉传达理论、美术史、创意策划、案例分析以及设计
实践之间，把握了良好的平衡。
全球知名的视觉艺术家在《美国视觉传达完全教程》中与大家分享他们的美学观，并且在对话中用第
一人称的方式叙述了他们在幕后所做的努力和尝试。
　　介绍了摄影、插画、记录片、多媒体以及新媒体等领域的先锋理念。
在“平面设计实践”练习中，为读者提供了客户委托的设计项目，突出了设计的核心理念。
这些项目有许多曾是作者亲自完成过的设计任务。
　　贯穿全书的彩色图片，为读者展现了当今最具创造力的视觉艺术家和设计师的绝妙作品，包
括Mary Ellen Mark、Rodrigo Satlchez、Fred Woodward Conniee Phelps、Tracy Wong、Steve McCurrry、Pat
Samata、Pete Docter以及D。
J。
Stout。
《美国视觉传达完全教程》的封面设计和内页排版都曾获奖，向读者展示了当今最优秀的书籍设计。
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作者简介

　　威廉·瑞恩（William Ryan）现任美国俄勒冈大学新闻与传媒学院副教授。
曾在报纸、杂志以及广告业中任职，也曾为美国全国公共广播电台、苹果电脑公司以及辛曼（Hinman
）葡萄园等客户进行过相关的设计，瑞恩拥有传媒装饰学位，还曾获得Mellon、Kellogg以及Fulb right
基金的支。
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口　　内页　　报纸设计的未来　　平面设计实践　　第十七章　新媒体：互联网、网站、互动媒体
、动画和多媒体　　通往信息高速公路和网际空间的旅游向导：简史　　和概述　　新媒体设计　　
多媒体　　网络、互动媒体和多媒体的未来　　平面设计实践　　术语表
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章节摘录

　　第一章　视觉传达　　视觉：光在视觉生理学上的作用　　视觉认知是奇妙的。
也许李察德?乔治（Richard Gregory）在他的著作《眼睛和大脑》里做了最好的阐述。
“我们对观察过于熟悉，因为无需想象就可以解决问题。
但是考虑一下，我们的眼睛最初得到的是上下颠倒的影像，我们在周围看到的也是单独的实物。
通过视网膜刺激，我们认知了外部世界的物体，那不仅仅是一个奇迹。
”也就是说，作为一个有效的视觉传达者，你如何去欣赏你所观察到的事物是非常重要的。
当然，光对视力是最基本的要素，尤其是用我们的眼睛感觉和接收光和颜色。
　　光总是让我们着迷。
它关联到生命、死亡、创造、学习和洞察力。
它对大量事物起到了深远的影响。
如：神话学、宗教．天文、物理学、生物学、照相学、建筑学和纯艺术等等。
对人类的眼睛而言，光是一种无线的电磁波，有着相当狭窄的波长，它所发射出的光波形成不同的结
果。
除了我们能够看得见的光，还存在着一些不能被肉眼看见的光，包括红外线、紫外线、无线电、X光
线和高能光子的电磁波。
太阳是我们最伟大的光的自然来源，我们所感知的太阳是无色的。
事实上，太阳发出的白色光包含所有的颜色。
所以，只要利用一个简单的棱镜，就可以观察到太阳光分裂出的完整的彩虹色。
　　我们的眼睛是奇妙的光线探测器，它的生理结构也是奇妙的。
眼睛由角膜、虹膜、瞳孔、视网膜、视杆、视锥体、视网膜的中央凹陷和视觉神经等组成（图1-9）。
尽管这些器官是相互关联的，但是眼睛的功能仍然非常特殊。
　　角膜在眼睛的外层；透明的外皮包着眼球。
角膜的下一层是虹膜，由一层不透明的横膈膜连接着瞳孔。
虹膜给予眼睛色彩，彩色的马赛克般的印痕对于每个人来说都是不一样的，就像每个人都有非常特殊
的指纹一样。
瞳孔连着虹膜，是一个黑色的可收缩的物体，它控制着通过眼球的光的数量。
眼睛的晶状体是无色透明的，呈球形，主要担负着聚焦的使命。
视网膜是接收光线的一道墙，视杆和视锥体则在眼睛的后部。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《美国视觉传达完全教程》是一本有关视觉传达的权威著作，在当代视觉艺术信息爆炸的背景下
，深层次地解析了传统媒介及先锋媒介的理念和实战操作。
　　长期以来，《美国视觉传达完全教程》一直好评不断。
对于有抱负的视觉设计师来说，它既是一本优秀的入门书籍，同时也为创意策划提供成熟的知识框架
。
这本具有里程碑意义的书内容丰富，涵盖了视觉传达领域的所有方面，比世界上同种类型的其他任何
书籍都更加清晰、更加完备。
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