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内容概要

本书是有关公关传播设计的入门教材，内容分为三大部分。
    第一部分为“公关导言”，介绍公关的起源、发展、趣事和中国公关同世界公关的距离。
    第二部分为“公关传播设计”，主要介绍公关活动的调查设计，阐述公关传播工具的运用及其设计
原则，同时，进行公关广告的策划设计、公关文书的设计、公关创意和公关谈判风格的设计，以及信
息时代的网络公关设计。
    第三部分为“公关形象设计”，针对公关形象的策划、创意及内外沟通等方面的设计艺术作了细致
的论述、描绘。
    本书安排了100多道思考题作为巩固、检验公关传播知识之用。
本书面向要从事公关传播世纪的从业人员和高校学生，提供了大量的公关知识、图文、设计资料，包
括各种公关项目、设计表格及案例介绍，使学生可以根据本书提供的知识获得实践应用上的指导。
    本书藉经验丰富的高校教师之力，以及上海人民美术出版社的通力合作，才得以面世。
由于公关传播设计是一门新兴的边缘学科，其含量非常之大，涉及许多新旧学科体系，吸收了许多新
兴体系之特色，编写此书时常觉纷纭繁复，难免挂一漏万。
如有疏漏之处，还望业内人士和各位读者朵朵指正。
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