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内容概要

标志设计训练包含建立发展一套哲学思想、知识、方法、艺术和技术。
而课堂、书本、练习和提问是获得标志设计知识的非常有效的途径，并且也是学会应用和了解设计制
作标志的技术局限性的极好方式。
然而案例学习方法是建立发展这些哲学思想、知识、方法、艺术和技术的最好途径．它能帮助提供与
标志设计制作技术相关的知识和经验。
学习标志设计的学生和在艺术设计公司从事标志设计的专业人员大都非常熟悉课堂、书本、练习和提
问，但案例学习方法对他们中的不少人来说还是新事物。
案例学习方法是建立在”模拟”和“比照”的原理上的。
每一个案例都描述了一个真实的经营情景，作为一个标志设计师，你在工作中面对的实际标志设计案
例也许不同于我们在书中的标志设计案例，但如果把它们放在一起，书本上的标志设计案例就为你工
作中面对的实际标志设计案例提供了有用和相近的比照。
书上提供的案例选择可以是各种类型的公司、产品和服务，也许其中有几例或至少有一例与你在工作
中正遇到的实际案例贴近。
书本中标志案例的情景分析和所用技巧几乎都与市场营销有关。
例如：“多数消费者会觉得一瓶White Linen牌香水是昂贵的高质量产品，但同样的香水，尽管香味相
同，如果放在没有标志的瓶里，人们就会觉得它的质量较差。
”如果我们将标志设计活动当成是整体市场营销活动中的一部分，那么，这些标志案例是非常适合于
学习标志设计的学生的。
标志案例学习方法建立在相信标志设计是一整套技巧，而不只是建立在若干“美化”技术和原理的集
合的基础之上。
因而这本书并不像千篇一律的教科书那样从基本原理开始。
而是几乎完全由标志设计案例组成，帮助学习标志设计的学生在一个模拟的环境中对照着去做，并从
模拟对照中举一反三，领悟标志设计的基本原理、系统结构和精髓。
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