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内容概要

本教材试图尽量地去体现会展专业实用性、实战性和实践性的特点，全书通篇极力强调教材的专业性
和系统性，以展示设计专业的课程设置和教学结构为依据，力求从创意设计到实物的实现，并且参加
编写的主要专业教师都有着较丰富的展示设计的实践经验和教学经验，多次参与大型会展策划、展示
工程设计及其工程施工的管理，他们把实践积累和研究奉献出来与大家共享，为会展设计专业的人才
培养付出了极大的努力。
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章节摘录

　　第一章 概述　　第一节 展示传媒设计的基本概念　　展示设计的主要功能就是信息传达和商品
营销活动，它是企业信息传达与社会交流的综合媒介，即交流信息的中间方式。
信息交流是通过相互之间的关系来实现，它的基本点是借助多种媒介方式的信息来改变他人的观点或
行为。
企业参加相关会展的目的主要是通过设计师创造的展示形象和利用各种媒介方式来提升企业形象和品
牌形象、介绍新产品和开发新产品、收集市场信息和研究市场动态、开发新市场和建立新客户等。
　　“展示传媒设计”的基本概念，即：展示的信息传达是在展示传媒设计过程中应用多种媒介，对
展示的环境空间、展具、视觉传达方式或手段，做出完善的信息传达规划设计，形成全方位和多层次
立体的信息传达空间，使该空间环境条件更有利于观众接收信息。
从而达到有效地宣传广告效果，强化企业形象与品牌的竞争力。
　　展示传媒设计应用的多种媒介方式包括：品牌形象设计（Ⅵ视觉形象识别系统）、视觉传达平面
设计、音响视频设备、互动展示设备、展示道具等。
这是一种创造性的综合艺术设计活动。
　　第二节 展示传媒设计的基本范畴　　一、展示传媒设计与品牌形象　　在展示传媒设计中，运用
品牌形象进行展示设计，具有四大基本特征：一是具有较高的知名度。
品牌形象在一定区域内具有较高的知名度和较大的影响力，普遍能得到业界的肯定和认可。
二是具有较好的规模成效。
品牌形象具有明显的成效，能吸引许多参展商、专业观众的参与，同时，也要具备相当的展位规模。
三是具有较强的权威性。
品牌展会具有一定的前瞻性和预见性，有明确的市场和专业观众，而且能提供几乎涵盖这个专业市场
的所有信息。
从某种程度上讲，它能代表该行业的发展方向，拥有较强的声誉和可信度。
四是具有规范的服务和完善的功能。
同时，有针对性地安排一些配套活动。
 ’　　从品牌形象的内容上讲，品牌形象则更注重专业化。
这不仅是品牌展会的内容，更是品牌展会的要求。
专业化在宏观上是指以专业贸易展为主导的发展方向；在微观上是指参展的策划和组织运作的具体过
程的专业化，使展示设计在内容上形成强烈的差异化，设计形式上更为艺术化，给观众留下深刻的品
牌印象。
　　展示设计行业在全球的发展已有百余年的历史，在欧美地区早已形成了成熟的体系和市场，但是
在我国，会展设计业的发展尚属初级阶段，还是一个刚刚起步的朝阳产业，特别是品牌形象展示设计
的基础比较薄弱，真正能与国际品牌形象竞争的寥寥无几，展示设计行业品牌化进程还存在着许多不
尽如人意的地方，如市场化和开放程度低、资本流动受到限制、展示设计业自身建设相当薄弱、缺少
高水平的展示设计专业人才等。
　　⋯⋯
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