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前言

　　会展业在发达国家深受高等教育、职业技术教育和科研界的重视。
随着社会经济的飞速发展，我国会展业虽然起步较晚，但是从“九五”以来中国的会展业发展迅速，
近年来以20％的平均增长率逐年增长，在中国经济舞台上扮演着越来越重要的角色。
尽管会展业发展迅速，但与西方发达国家相比，我国的会展业还处在萌芽阶段，发展不成熟，竞争力
相对较弱。
我国会展业无论是在规模、效益还是在质量方面都与发达国家差距巨大，主要体现在管理、运作、展
示设计水平低，这些问题都与会展人才短缺有直接或间接关系，会展人才短缺已成为制约我国会展业
发展的“瓶颈”。
据国家劳动和社会保障部有关部门统计预测，近三年内我国会展人才缺口近200万人。
因而，各类相关学校及科研机构纷纷瞄准会展业这块阵地，以各种不同层次的教育方式，开展不同层
次的会展专业的学历教育。
　　从目前我国的会展教育研究机构看，主要分成两大类：一类是开设会展专业的大中专院校和职业
学校；另一类是依靠大学或行业骨干力量办的科研类研究中心。
　　从我国的会展教育人才培养模式来看，第一层次为职业培训教育，专门培养会展所需各个细分工
种的技能型人才，如展位设计、展品仓储和运输、会展营销等。
第二层次是在具备了一定的业务水平后，继续进修以获得会展类的专项文凭。
第三个层次为学位层次，即接受高校的学历教育，获得学士或硕士级别的文凭。
会展类的信息交流形式则趋于多样化，如学术研讨会议、行业内高层研修活动、政府人才培训项目等
。
利用一切资源加快我国会展专业人才的培养。
　　虽然各地各院校及相关单位都在积极探索自己的会展办学模式，但从会展学科的建设情况来看，
我国的会展教育起点低，特别是展示设计专业的师资队伍力量薄弱，许多老师是从装潢广告、室内设
计专业等学科转行过来的，授课方式上很多还是直接把室内设计学和广告设计学两项课程简单拼凑的
教学模式，创新很少。
会展业系列教材远远落后于会展业的发展需求。
　　从今后展示设计专业的职业特点看，这个专业培养出来的专业人才，应该具备运用现代设计理念
，从事大、中、小型会展、节事活动空间环境的展示设计、施工并提供具有创造性和艺术感染力的视
觉化表现服务的人员。
职业的特点已经决定了它的实践性要求，特别是职业技术教育有别于大学本科的教育模式。
因此，我们更应该按照职业技术人才培养的教育模式，以及不同的市场定位需求，制订相应的教学体
系和专业教材体系。
　　正是在会展业这种超常规发展的大背景下，培养会展业专业实用技术人才，就必须得重视会展业
相关系列的教材建设。
因为教材的定位是否准确、质量是否上乘、结构是否合理、特色是否鲜明、是否具有实用性等，都直
接影响到人才培养的质量。
出于会展业发展需求量和基于这样的认识，我们编写了（（会展——策划与管理》、“会展——展示
设计效果图》、《会展——展示空间设计》、《会展——展示工程设计》、《会展——展示传媒设计
》系列教材，我们始终试图尽量地去体现会展专业实用性、实战性和实践性的特点，全书通篇极力强
调教材的专业性和系统性，以展示设计专业的课程设置和教学结构为依据，力求从创意设计到实物的
实现，并且参加编写的主要专业教师都有着较丰富的展示设计的实践经验和教学经验，多次参与大型
会展策划、展示工程设计及其工程施工的管理，他们把实践积累和研究奉献出来与大家共享，为会展
设计专业的人才培养付出了极大的努力。
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内容概要

本书通篇极力强调教材的专业性和系统性，以展示设计专业的课程设置和教学结构为依据，力求从创
意设计到实物的实现，并且参加编写的主要专业教师都有着较丰富的展示设计的实践经验和教学经验
，多次参与大型会展策划、展示工程设计及其工程施工的管理，他们把实践积累和研究奉献出来与大
家共享，为会展设计专业的人才培养付出了极大的努力。
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章节摘录

　　四、我国会展经济的现状　　我国会展业从小到大，发展速度不断加快，行业经济效益逐年攀升
，成为各地经济发展的新亮点。
截至2006年底，中国内地拥有2000平方米以上的各类会展中心和展览场馆约1 70家，可用于展览的总面
积达到536万平方米，其中2／3是室内展馆，1／3为宅外展馆，展览面积位居世界前列。
然而，会展经济高速发展过程中，我国会展业也存在不少问题。
　　（一）会展人才资源建设迟缓　　会展经济是智力经济，一次成功的会展需要有一大批高素质的
专业人才进行精心策划。
但遗憾的是，我国在这方面的人才奇缺。
虽然我国目前号称有数百万的会展业大军，但是，无论是会展组织者、管理者、施工人员还是为会展
提供其它服务的人员素质偏低，很多人是“半路出家”，从相关专业转行过来。
会展从业人员分工不明确，大多数人没有自己的专长，缺乏会展方面的必备素质和斟外先进的会展经
营策略。
　　此外，我国的会展经济还未形成专业化分工协作的格局，为会展提供配套服务的技术、信息、理
沦研究等相对滞后。
同一批人员既是展览组织者，又是展览管理者和展览项目的实施者。
从展品征集到展品运输、布置直至为参展提供吃、住、行等服务均由同一批人承担，这在很大的程度
上降低了会展的效率。
据悉，上海市已洞察到这一问题，其除重视培养高素质的会展业策划人才外，还注重提高广大会务接
待服务员的素质。
上海专门颁发了《会务接待服务员技术等级标准》，制订了会务接待服务员的教学文件，编写了配套
的培训教材。
此外，还要塑造出专门从事会展工作的名牌展览公司，并使会展经济早日向专业化分工协作迈进。
只有涌现出更多的高素质的展览人才和名牌展览公司，才能使我国会展经济的质量和效益不断提高。
　　（二）展馆缺乏科学整体规划　　中国大型展馆的建设已经达到了惊人的速度，规模也达到惊人
的地步。
西安国际会展中心面积10万平方米，总投资45亿元；武汉国际博览中心场馆面秘20万平方米，加上22
万平方米的星级酒店和3万平方米的会议中心，总投资达70多亿元。
据统计，近年来国内新建面积在1万平方米以上的展馆就超过30个，这一数据超过了被称为“世界展览
强国”德国的全国展馆面积。
　　会展经济并不是有了场馆就有了展览项目，很多场馆建成后的经营和运转往往陷入困境。
例如，几年前南京、厦门和沈阳等地的部分展馆因为无法维持而不得不转让展馆产权。
2006年海南和广东的一些展馆又出现了重蹈覆辙的结果。
设施一流的展馆相继建成后，如何经营才能让它正常运转，成了各地政府的一个沉重负担。
一些城市领导为了保证展览场馆的运行，亲自出而到相关部门和协会拉展览。
尽管各地推出了许多优惠的扶持政策，加紧人才培训工作，但成功的展会怎么开展，巨大的场馆如何
经营，交给谁去经营，都成了各地政府亟待解决的问题。
　　中国会展经济研究会的调查数据显示，与我国展览会数量每年递增20％的速度相比，近年来，展
览场馆单位面积的收入正在逐年下降，2002年下降3 1．3％，2003年下降2 5．1％，2004-2007年下降速
度有所放缓，但下降趋势依然明显。
　　（三）会展活动缺乏宏观调控和行业自律，相关法律不完善　　我国自2005年以来，相继出台了
《展会知识产权保护管理办法》、《公园举办经济贸易展览会审批管理办法（修订）》、《上海市展
览业管理办法》、《关于实行品牌展会排期保护的通知》等一批法律法规。
fH是，对于公园办展的市场准人、项目审批程序、对公园办展活动的监督管理以及会展由半政府行为
向市场化转变过程中的法律规范较少，对于我国高速发展的会展经济来说，相关法律的配套还是滞后
的。
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　　我国在会展经济的宏观调控和行业自律方面缺失，特别是在会展管理方面方式不多，力度不够。
有些会展的主办者随意收费，任意涨价，使得参展商望会展而却步。
这种极不规范的市场短期经济效应，不但不利于会展经济规模扩大和利润提高，反而会挫败人们对会
展经济的信心，甚至还有一些展会的组织对参展者只收费，不进行任何资质的审查，会展活动名副其
实地演变成了场地租借，导致一些展会办成了集市、庙会，给一些心术小正的参展人员提供了宰客骗
人的场所和机会。
例如在上海举行的全国五金商品交易会上，展区里有卖木耳、松子、低档首饰、劣质工艺品的，甚至
还有不知何处的医生搞专家义诊的，令不少合格的参展商大为不满，严重挫伤了交易会的信誉。
有些地方政府在办展会上一手包办，致使不少展会既无特色，义无实质内容。
不仅没有发挥会展经济应有的作用，反而劳民伤财，浪费了大量的人力、财力、物力。
　　综合上述，虽然我国目前在会展经济活动中还存任着诸多不完善的地方，但是随着我国会展活动
的不惭深入发展和全国展览行业协会的成立，相信会展经济在社会经济中定能发挥更大的作用。
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