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内容概要

《普通高等教育艺术设计类专业"十二五"规划教材:广告媒体策划与设计》从媒体角度切入分析广告创
意设计，从战略战术的策划维度和广告设计的方法维度，分别阐述广告媒体的策划与设计。
内容共分为10章，详细介绍了广告媒体发展进程、广告媒体策划的内容和程序、广告媒体评估、广告
媒体策划的前置作业、广告媒体策略以及广告预算与媒体效果检视；深入分析了不同媒体上广告创意
的运用和设计的要点，具体内容为：广告媒体与广告设计、传统印刷广告媒体设计、传统电波媒体广
告设计、网络媒体广告设计和地点媒体广告设计。
随书附赠国际广告创意作品欣赏视频光盘。
《普通高等教育艺术设计类专业"十二五"规划教材:广告媒体策划与设计》可作为高等院校视觉传达、
广告、媒体等相关专业的教材，也可作为广告领域、营销领域、设计领域等从业人员的参考读物或培
训教材。
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章节摘录

版权页：   插图：    文字广告的广告媒体包括借代物、象征物和手工物三大类型。
借代物和象征物主要有刻木、音响器具、草标、谷穗、笊篱、柳条、草帚等。
手工物广告媒体包括店铺广告媒体和行商使用的广告媒体两大类。
其中，店铺广告媒体主要包括幌子、招牌、垆、彩楼、欢门、灯笼等。
在造纸术出现之后，广告媒体的材料开始发生第一次质的飞跃。
 在当时的经济环境下，人们的购买活动偏少，当时的商品品类非常少。
农业一直是当时的主要经济命脉，大多数人都被绑在农业生产中，经商的人少就导致当时的市场规模
非常小，在少数存在的品类下并没有品牌的概念，产品的差异化非常小。
当时基本上处于卖方市场，所以并没有必要做广告，广告媒体的功能也只是告诉顾客我这里有什么东
西卖，广告效果有限。
所以当时的广告媒体承载的信息量非常小，留存时间短暂，传播的范围小。
由于当时的科技水平落后，广告媒体的材料多是自用媒体，费用极其低廉。
但是这些广告媒体对消费者来说具有比较小的强迫性，生活气息浓厚，信息简单明确，所以这个时期
的消费者对广告的好感度比较高。
 印刷术的发明和广泛应用在技术上给予了广告媒体和大众传播巨大的发展机会。
此后便出现了早期的报纸杂志、图书等印刷媒体。
在印刷广告媒体时期，原始广告媒体时期的广告媒体，比如说叫卖、幌子等均未消失。
印刷媒体作为主流媒体只是把一些广告媒体的材料进行革新，同时增加了新的广告媒体形式。
 印刷媒体在信息传播上发挥了巨大的作用。
在短时间内可以对各种信息进行无差异化的复制，使得广告能以批量发布，这扩大了广告媒体的覆盖
范围；印刷媒体能够承载大量的广告内容，可以给消费者足量的信息，让广告的形式、创意和内容有
了发展的平台；印刷术伴随读写能力的普及，技术的发展使得此时的报纸、杂志等制作费用低廉。
广告让这些广告媒体更为廉价，报纸杂志从精英化走向大众化，广告信息传播的范围和容量有了空前
的增强。
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编辑推荐

《普通高等教育艺术设计类专业"十二五"规划教材:广告媒体策划与设计》着眼于广告业界的发展情况
与高校对于广告设计课程的设定之间的差异，将广告媒体加入到广告设计必备的基础知识之中。
《普通高等教育艺术设计类专业"十二五"规划教材:广告媒体策划与设计》兼具理论深度和具操作化的
指导意义，分为策划部分和设计部分。
1～5章为策划部分，阐述广告媒体策划的程序和方法；6～10章为设计部分，介绍怎样结合媒体的类别
和特性设计广告。
广告媒体策划的内容涉及市场营销学、消费者行为学、广告学、传播学等学科背景，广告设计则汇集
平面广告（报纸、杂志、直邮广告、宣传册等）、影视广告、网络广告以及其他新媒体（线下视频广
告、植入式广告、播客与沃客、交互式媒体）广告的设计原则、方法和案例。
另外，《普通高等教育艺术设计类专业"十二五"规划教材:广告媒体策划与设计》针对的专业非常广泛
，高等院校的艺术类、新闻传播类、市场营销等相关专业均可使用。
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