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前言

前言传媒业作为文化产业的核心组成部分，对于经济社会的发展和其他文化行业的发展都具有重要意
义。
随着国家文化体制改革的逐步深化，中国传媒业的规模与结构都发生了深刻变化。
过去的一年，我国传媒业发展尤为迅猛。
一方面，传统媒体因转型时期自身实力局限与外部竞争加剧，不断尝试创新，积极通过与资本市场结
合、与新媒体融合，以谋求出路；另一方面新媒体的影响力迅速提升，不但颠覆了传统媒体的格局，
更冲击了话语体系和文化表达方式，深刻影响并引领着传媒业的发展方向。
在中国传媒业不断获得发展和突破的过程中，也出现了一些与社会对媒介的正向期待不符，甚至是与
媒介责任背道而驰的现象。
打开电视的新闻头条，翻开各式各样的报刊杂志，查阅各大网站的首页，不是性丑闻与凶杀，就是搞
笑与相亲。
这些内容已越来越多地被一些媒体作为“卖”点在细化与放大。
不知何时起，媒体“社会良知”的观念正在被一步步弱化，取而代之的是媒介以迎合、取悦、讨好受
众为能事，竞相对“眼球经济”俯首贴耳，对低级庸俗内容津津乐道。
传媒要讲社会责任，这是世界各国对大众传媒的共同要求，也是新闻传播应当遵循的一项基本原则。
胡锦涛同志在中共中央政治局第二十二次集体学习时强调：“要引导广大文化工作者和文化单位自觉
践行社会主义核心价值体系，坚持社会主义先进文化前进方向，坚决抵制庸俗、低俗、媚俗之风。
”中央最高层首次明确提出了抵制文化领域的“三俗”之风，对中国传媒产品在市场经济的功能定位
、价值取向提出了明确要求。
中国传媒产品质量评估报告前言然而，考察当前我国新闻媒介的现实，不难发现媒介组织之间在信息
传播和产品营销过程中存在的利益冲突，各管理部门之间缺乏协同长效的管理机制，导致了媒介产品
市场上“劣币驱逐良币”的事情随时都在发生。
我们认为，要在整体上实现媒介组织为自己的产品质量投入更多的有效管理，开发更多的优质资源还
有很多事情需要去做。
如仅仅期待媒介组织自觉自发、自我矫正，那么，媒介产品质量良莠不齐的现状还将长期存在。
那么，我们能为媒介产品的生产做点什么？
或者说，我们能为人们消费媒介产品做点什么？
我们认为有必要引入媒介产品质量的评估制度来对媒介组织的传播内容进行监督和制约，也有必要引
入社会专业组织对传媒的内容传播进行评估。
实际上后者的力量有时可能更大。
因为这样一种评估和排序，可以使媒介组织处于社会普通民众的共同监督之下，一种无形压力使其不
得不考虑社会公共利益，从而逐步纠正自身偏差，树立传媒应有的公信力。
《中国传媒产品质量评估报告》就是基于这样一种考虑而诞生的。
本报告依据不同媒介产品的属性、特点以及质量的内在要求，通过问卷调查以及专家访谈等方法，
从2011年中国众多表征媒介产品质量的指标中，筛选出最能代表媒介产品质量的指标，来作为对媒介
产品质量进行评估的指标，从而建立完整的媒介产品质量评估指标体系。
在此基础上，分别从国内媒体中选取有代表性的报纸100份、广播50家、电视50个频道、网站100家，
根据评估指标体系进行评估，并对评估结果进行排序。
然后根据评估结果，依据新闻传播学的有关知识和方法，从理论上对媒介产品的质量进行评价。
另外，该报告还对高质量的媒介产品进行评析。
本报告力求全面、系统地对所选择的媒介产品质量进行评估，尽管所建立的媒介产品质量评估指标体
系还有待进一步完善，评价结果及其分析仍需进一步推敲和斟酌，但本报告对媒介产品质量的评估，
无论是评估内容，还是评估方法，在国内都具有创新性，所做的工作颇具开拓性。
当然，仁者见仁，智者见智，由于时间仓促，难免存在一定的不足与缺陷，不当之处，请同人批评指
正。
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内容概要

本报告依据不同媒介产品的属性、特点以及质量的内在要求，通过问卷调查以及专家访谈等方法，
从2011年中国众多表征媒介产品质量的指标中，筛选出最能代表媒介产品质量的指标，来作为对媒介
产品质量进行评估的指标，从而建立完整的媒介产品质量评估指标体系。
在此基础上，分别从国内媒体中选取有代表性的报纸100份、广播50家、电视50个频道、网站100家，
根据评估指标体系进行评估，并对评估结果进行排序。
然后根据评估结果，依据新闻传播学的有关知识和方法，从理论上对媒介产品的质量进行评价。
本书对媒体从业人员及学界和广大读者都有较大的参考价值。
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编辑推荐

本书是国内首部系统评价传媒产品质量的报告，权威、客观，适合媒介从业人员、研究人员和在校新
闻传播专业大学生参阅，也适合图书馆馆藏。
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