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内容概要

《剧领天下》是国内唯一一本全面研究解读全球电视剧产业最新现状与发展趋势的综合性研究专著。
《剧领天下》立足本土、放眼全球，由数十位传媒专家倾力打造，集时效性、权威性、国际化与可读
性于一体，既有很强的实战参考价值，又有众多独到的观察见解和深度的思考分析，是一部全面了解
全球电视剧产业发展的最新实务研究大全。
对于我国从事电视剧生产、经营、投资、管理、教学科研机构和人员，相关专业在校学生乃至对电视
剧行业有兴趣的读者来说，《剧领天下》都是填补市场空白、有重要参考价值的高品质读物。

《剧领天下》由国内篇和海外篇两大部分组成，每一部分又分别由年度市场监测、数据分析；年
度TOP10排名、年度主要电视大奖获奖剧目；年度市场热点问题深度分析以及年度综述等四方面板块
所构成。
系统化、专业化、权威化、国际化地梳理、分析年度全球电视剧创作、生产及市场，填补了电视剧业
内数据理论分析方面的出版空白。
《剧领天下》特别加强了电视剧市场的发展变化趋势与视频网络对传统电视媒体的竞争与影响的研究
与分析。
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书籍目录

序言 总论 国内篇 第一章年度观察／03 一、数字电视剧／04 （一）生产／04 506部，17703集——电视
剧年产量／04 47.89％／4.5％／32.17％／14.09％／1.36％——当代、现代、近代、古代、重大题材播出
比例／04 64％——原创剧本占总播出剧目比例／04 550名——一线编剧数量／04 64％——年备案公示
一部剧的制片公司／05 2.8亿元——《隋唐演义》投资额／05 （二）观众／05 12.82亿人——全国电视
观众规模／05 3.72亿人——全国网络视频用户规模／05 1亿人——全国手机视频用户规模／05 51.8％—
—45岁以上电视观众收视占比／06 80％——10—39岁网民占比／06 50.82％——城镇电视观众占比／06
35.18％——电视独享观众占比／06 70.68％——收视导向不明确的电视观众比例／06 （三）播出／07
24％——电视剧播出比重／07 37％／24％／12％——省卫视、省地面、央视电视剧播出比重／07 62个
——《甄媛传》播出频道数量／07 33部——省级卫视年度独家首播剧目／0 7 （四）收视／08 32％—
—电视剧在所有节目中的收视比重／08 50％／24％／13.8％——电视剧在省卫视、省地面、中央级频
道中的收视比重／08 6部——平均收视率超过2％的电视剧部数／08 94部——平均收视率超过1％的电
视剧部数／08 46／56分钟——男女观众日均观剧时间／08 （五）市场／09 80亿元——电视剧播出版权
交易额／09 30亿元——电视剧网络版权交易额／09 36.46％——电视剧广告在电视广告中占比／09 88.3
亿元——网络视频广告规模／09 200亿元——主要影视投资基金规模／09 二、剧目榜／10 （一）电视
收视TOP10／1 0 1.题材类型丰富多样／10 2.实力导演榜单称雄／11 3.明星大腕一统江湖／12 （二）网
络点击TOP10／12 ⋯⋯ 第二章年度特供／19 第三章大奖评析／199 第四章剧领中国——2012年中国电
视剧发展备忘／229 海外篇
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章节摘录

版权页：   插图：    乐视网：开创“午间观剧”，凸显竞争优势 乐视网近期自制剧的最大动作无疑是
开创《乐视午间自制剧场》的观剧模式。
在北京《2013娱乐整合行销战略》发布会上，乐视网宣布从2013年1月1日起开播《乐视午间自制剧场
》，每天中午播出一集自制内容。
事实上， 《乐视午间自制剧场》在2012年就已发力，开年之初春， 《东北往事之黑道风Z_—十年》掀
开乐视网自制剧的神秘面纱，16天破2亿播放量；盛夏之际，乐视剧《女人帮·妞儿》成为2012年网络
自制剧“剧王”，破10亿播放量；深秋来临，《青春大爆炸》又实现了网络自制剧反向输送电视台黄
金档的播出，在成都电视台每晚三集热播；步入寒冬，乐视网又倾力放送了自制剧《我怀了你的孩子
》。
 这一连串动作将“乐视制造”推向了网络自制剧强势品牌地位，凸显了其差异化特色与竞争优势，也
获得了较好的收益。
如乐视网的第二部自制电视剧《女人帮·妞儿》，成本支出为800万元，乐视网通过户外大牌、公交车
身、地铁等多种广告形式以及在乐视网各终端推广《女人帮·妞儿》，将金牌橱柜、361度“尚”、支
付宝等品牌进行植入（仅植入广告收入就达400万元），有效地完成了品牌、明星、平台的整合传播与
优势互补，实现了多赢。
 随着视频网站竞争的日益激烈，内容的差异化需求日趋明显，自制剧逐渐成为主流视频网站的竞争焦
点。
乐视网不仅在自制剧品牌和内容生产方面获得领先优势，更在自制剧营销上独树一帜，引来同业侧目
。
 腾讯视频：发力网络自制，构建传播大平台 2012年10月，腾讯视频原创网络自制剧《未昏男女》正式
上线。
该剧紧贴网络热点话题，用20个或荒诞、或搞笑、或温馨、或感动的故事讲述了5个曾经受过感情或心
理伤害的年轻人在开办“魔方事务所”之后遭遇的种种奇事。
 事实上，《未昏男女》只是腾讯视频原创自制出品战略的一个缩影，自2011年3月重整上线以来，腾
讯视频不断发力原创自制，大力投拍原创视频或自制剧，具有代表性的《美国那点事儿》《西甲大爆
炸》《某某某》等腾讯出品剧目已深获用户认可。
2012年5月，腾讯视频携手陆川领导的“川制作”团队，共同打造“九分钟电影锦标赛”，为原创微电
影从团队孵化、到成片出品、再到后续推广提供样本化的标准流程，通过重点扶植青年导演，为腾讯
聚集了大量优秀人才。
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编辑推荐

《剧领天下》由国际电视总公司汇集国内行业内数十位顶级专家倾力打造，创作阵容之强大在同类出
版领域中绝无仅有；内容权威：这是一部全景解析全球电视剧产业的权威力作，全面收录电视剧产业
制播数据，深度分析电视剧产业发展趋势，强势扫描电视剧产业市场风云；实用性强：权威的市场数
据，丰富的实战案例，独到的深度分析，全球的观察视野，视角独到，透视电视剧第一生产大国之江
湖，高屋建瓴，纵览全球电视剧市场之大洋，一册在手世界电视剧风云尽收眼底；数据精准：《剧领
天下》所使用的参考数据，全部来源于编写者在行业内一线工作中所获取以及通过权威渠道掌握。
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