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内容概要

李亚林所著的《农产品区域品牌发展研究——以湖北省为例》内容有如下特点：首先，本书从农产品
区域品牌创建——形象维护——忠诚培育角度这一农产品区域品牌发展的整个过程设计了内容，形成
了农产品区域品牌发展的完整理论体系；其次，本书注重了对问题内在机理的探讨，对农产品区域品
牌形成创建、农产品区域品牌滥用、农产品区域品牌建设与维护等问题，本书强化了对这些问题背后
原因的分析，而不是简单的介绍一般结论，提高了结论的说服力；再次，本书注重了方法选择的多样
性，本书在研究中将定性与定量方法的融合，既有理论的分析也有实证的研究，既有经济学的方法又
有管理学的方法，提高了研究结论的科学性；最后，本书注重了理论研究与实践应用的结合，本书建
立了农产品区域品牌较完整的理论体系，并对重要的问题进行了深入探讨，形成了有一定说服力的理
论成果，同时围绕湖北省农产品区域品牌发展的实际情况，将这些理论应用于湖北省农产品区域品牌
发展上，提出了湖北省农产品区域品牌发展的对策与建议，强化了理论成果对实践问题的指导意义。
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编辑推荐
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