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内容概要

《投资评估的品牌经济模型及其应用》利用经济学分析方法和分析工具对现有投资评估方法及其体系
进行了分析，通过将品牌这个要素纳入投资评估体系及具体的评估方法当中，构建出一般性的投资评
估学理论框架。
本书的研究是利用和围绕以选择成本为分析基础的品牌这一核心范畴展开的。

本书将传统投资投资评估理论与以选择成本分析为核心的品牌经济学理论有机结合，并据此对现有的
投资评估方法进行了分析和改进，提出了
IVB投资评估分析模型，实现了投资评估理论的创新。
本书利用模型分析的结果对现实中的投资进行了解释，并将其应用在投资评估分析的各个领域。

首先，利用投资评估模型对银行贷款评估的分析与创新。
在对金融机构不良资产问题研究述评和回顾国内外贷款评估现状的基础上，本书对国内贷款评估方法
进行了反思。
通过在传统的项目贷款评估体系中引入IVB模型分析内容，可以实现项目贷款评估体系的创新。

其次，利用投资评估模型对证券投资评估的分析与创新。
本书认为，对上市公司的价值分析是证券投资分析的基础，而这涉及如何正确认识公司的价值。
本书指出，品牌是公司实现长期正现金流的根本保证，本书在解释了品牌与公司价值关系的基础上提
出了引入品牌的证券投资评估模型，最后建立了更为直观的“品牌一公司价格价值比”模型，得出本
书的结论，即品牌解释了公司的可持续竞争优势，将品牌的分析引入公司价值评估模型有利于提高证
券投资评估的准确性。

再次，利用投资评估模型对并购投资评估分析与创新。
从并购价值创造的视角出发，本书回顾了MM定理、最优资本结构理论、科斯定理和竞争优势理论，
并依次指出了这些理论在解释并购价值创造中的不足。
在此基础上，本书提出了在并购价值评估中引入品牌分析的观点，并建立了检验并购价值效应的理论
模型，即MVE模型，对各类并购进行了解释，之后进一步提出了解释并购价值效应的“品牌一成本”
二维模型。

最后，投资评估模型的拓展，即由品牌终极优势拓展到品牌垄断。
本书认为，品牌垄断是指某个企业的品牌产品(或服务)在某一市场上具有品牌终极优势，而企图进入
这个领域的其他生产厂商会因面临很高的进入障碍而难以进入。
品牌垄断的形成依靠两点：一是企业及其产品在市场中具有品牌终极优势；二是企图进入这个领域的
其他生产厂商面临很高的进入障碍，两者共同构成了企业实现品牌垄断之路。
之后本书进一步研究了转换成本的模型并进行了实证分析。

综观《投资评估的品牌经济模型及其应用》，既是已有品牌经济学理论的拓展与应用，也是投资评估
理论的创新。
引入以选择成本为基础的品牌分析是本书的最大创新之处。
本书由张超著。
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章节摘录

　　1983年9月，中国人民银行专门行使中央银行职能，中国银行与国家外汇管理局分设，至此，中国
银行成为人民银行领导下的国家四大专业银行之一。
随着金融体制改革的进一步深化，国家放宽对各家银行经营领域的控制，1994年外汇管理体制改革，
国家外汇由外管局经营，各外汇指定银行在外汇业务经营方面享有平等地位，打破了中国银行在外汇
业务方面的垄断地位，也标志中国银行正式结束了国家外汇管理机构的历史使命，完成了向综合性商
业银行的转型。
作为中国国际化程度最高的银行，中国银行由于具有广泛的海外网络，出众的实力和国际金融，外汇
业务优势，使其盈利总额在国内银行中长期居于首位。
　　3.中国人民建设银行　　1979年8月28日，为了适应改革开放后经济发展的需要，同时也是为了推
进“拨改贷”的施行，中国人民建设银行升格为国务院直属部门。
1983年5月，中央批准中国人民建设银行改为独立经营、独立核算、管理基本建设投资的国家专业银行
。
中国人民建设银行机构升格后，作为管理固定资产投资的国家专业银行，根据我国改革开放和国民经
济迅速发展的要求，在继续行使好财政职能的同时，大力拓展金融业务，业务范围不断扩大。
随着金融体制改革的深入和中国人民建设银行信贷资金总量的迅速增长，1985年4月，国务院决定改革
中国人民建设银行资金管理体制，将中国人民建设银行的信贷收支全额纳入国家信贷计划体系。
1985年8月，中国人民银行、中国人民建设银行决定，实行“统一计划，划分资金，实贷实存，相互融
通”的信贷资金管理办法，自1985年11月1日起，中国人民建设银行的信贷收支同其他各专业银行一样
，全额纳入国家统一的综合信贷计划，使中国人民建设银行真正成为中央银行体系之内的国家专业银
行。
　　⋯⋯
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