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内容概要

《受众心理与国家安全电视宣传策略研究》站在国家安全与国家利益基础上，通过大量的实证调查和
案例分析，从受众对国家安全、国防与军事的信息需求与期待方面去研究国家安全电视节目的受众心
理，通过分析不同受众群体对国家安全与军事信息的需求，制定在国家安全发展的战略目标下，国家
安全电视的传播策略，是一本既有学术价值又具有实际可操作性的好书。
 
《受众心理与国家安全电视宣传策略研究》作者漆谦等站在国家安全和国防战略格局的宏观视角思考
军事电视宣传的未来，并提出发展策略，对于配合军队新世纪新阶段新使命任务，提供重要舆论支撑
具有重要的现实意义，研究者提出军事电视宣传作为我军新型软实力建设重要组成部分，应建立高层
次专家参与军事电视宣传辅助决策机制和专家智库、建立国防公益性传播联盟的论点是一个创新，这
会从根本上提升军事电视宣传的深度和广度，以全新的思维、运作模式和宣传技巧向世界传达我们党
和国家的战略理念、军事意向以及军事行动，以增加世界对我军行动合理性的认同、增加军队形象的
感召力和吸引力，具有前瞻性和战略意义。
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作者简介

漆谦，北京师范大学艺术与传媒学院2011级在读博士。
中央电视台军事节目中心主任记者，上校。
中国电视艺术家协会会员，中国政策科学研究会国家安全政策委员会研究员。
研究领域：传播效果、受众心理、文化传播、国家安全传播策略等。
漆谦从事电视传媒工作近20年，经历了节目主持人、记者、编导、制片人，再到媒体的前瞻性研究等
电视传媒领域各个角色。
曾担任北京有线电视台音乐节目主持人、中央电视台军事节目主持人。
在从事军事电视传播工作的十几年中，她曾多次到内蒙、新疆、云南、西藏、青海玉树等地采访，所
制作的电视作品《房改——走向我们》、《雪域吉祥鸟》、《地震废墟上的指挥官——石华杰》、《
青春女兵》等多部纪录片，获四川金熊猫国际电视节等国际、国内电视纪录片的重要奖项。
采访过军中院士、学者、省长等上百个人物，著有《守望和平》一书。
2004年漆谦到美国加州大学洛杉矶分校主修电视商务，回国后，主持2007年度国家社科基金《受众心
理与国家安全电视宣传策略研究》课题攻关，在《现代传播》等国家核心期刊发表论文21篇，并且写
出多篇关于军事电视传播方面有价值的策略报告，在军事电视传播实践中得到应用。
2010年获得包括第四届“全国百优理论人才称号”、第八届金鹰电视节优秀论文奖、玉树抗震救灾先
进个人、三等功、全军金点子奖等在内的10个奖项。
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书籍目录

前言 第一部分国家安全与军事电视宣传的辩证关系 第一章电视媒体与国家政治安全 第一节电视媒体
在国家软实力建设中的作用 第二节国家安全的现状和面临的主要问题 第三节军事电视宣传在国家安
全中担负的责任和使命 第四节浅论中国电视传播观念的变迁 第二章军事电视宣传的现状分析和发展
前景 第一节军事电视宣传的未来路在何方 第二节突出重围走出困境——军事电视节目发展前景探析 
第三章军事电视纪录片在国家安全中的形象阐释 第一节我国军事纪录片创作发展及对策 第二节军事
电视纪录片阐释力的跃升 第二部分我国军事电视节目的受众心理特征和受众需求 第四章我国军事电
视节目的受众概况 第一节受众研究状况简述 第二节我国军事电视节目的受众心理分析 第三节军事电
视节目传授过程中受众的心理分析 第四节受众国防意识调研 第五章受众对军事电视节目的需求与期
待 第一节需求与期待——中国军人对军事电视节目的兴趣度调查 第二节受众对军事电视节目的需求
和期待——以“大学生对军事感兴趣吗”的调查问卷分析为例 第三节军事电视节目的目标受众 第六
章控制实验——大学生对军事电视节目的心理评价初探 第一节实验的逻辑起点：满意度与军事电视节
目 第二节材料与方法 第三节研究与发现 第三部分军事电视节目的传播效果实证研究 第七章国庆阅兵
军事电视传播的监评报告 第一节军事传播与国庆庆典比翼双飞 第二节发挥资源优势，提升品牌效应 
第三节发挥频道优势，追求节目特色 第八章军事电视节目2010年两会报道传播效果测评 第一节军事电
视节目两会调查分析 第二节军事国防诉求与民意表达并举——我国军事新闻传播的新景观 第三节坚
守·亲和·融合——与央视其他栏目“两会”报道之比较 第四节中国新闻传播格局中的新气象—
—2010年“两会”报道的价值学分析 第五节境内外媒体关于“两会报道”模式的传播学解析——以央
视新闻频道和凤凰卫视为例 第四部分军事电视宣传的风险与规避 第九章军事电视宣传的风险与规避 
第一节新时期军事电视宣传的任务 第二节军事电视节目的SWOT分析 第三节军事电视宣传的流程管理
创新 第四节军事电视节目的战略定位与规避风险传播策略 第五部分国家安全电视（军事）宣传策略
研究 第十章平时国家安全电视（军事）宣传策略 第一节军事电视媒体在维护国家安全方面的传播策
略 第二节媒介环境的未来走向 第三节国家安全电视宣传构想 第四节国家安全电视传播体系构建与完
善 第五节全球视野下国家安全电视传播策略 第六节俄罗斯、韩国等国家军事新闻宣传 第七节国外军
事电视宣传对我们的启示 第十一章危机与战时的国家安全电视宣传策略 第一节党和国家关于危机传
播的方针政策 第二节战时军事新闻传播的基本原则和主要策略 第三节我国新闻媒体应急机制的构成 
第四节“小鹰”号访港事件——美军危机传播实践、特点与启示 第五节军事摩擦中的传媒谋略化运用
——以美伊舰艇霍尔木兹海峡对峙事件为例 第六节突发事件中的军事电视新闻传播 第七节军事电视
节目危机传播机制初探 第八节战时军事电视宣传的特别策略 参考文献 后记
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章节摘录

版权页：   插图：   第一，在创作人才引进上受制约，且人才经常流失，青黄不接，使军事纪录片创作
人才建设面临危机。
军队电视由于实行的是多年不变的军队管理体制，因其改革要符合军队整体特征，在人员任免和工资
待遇等方面缺少灵活性；军队电视宣传的改革面临着双重的压力——一方面地方媒体大刀阔斧的体制
改革，灵活的用人机制给军队媒体带来了冲击；另一方面，军事电视机构较为僵化的财务制度和用人
制度也在不断地消磨军中电视人的信心和耐心。
如：过去部队有一批人从事纪录片创作的水平很高，后来在社会、个人和创作环境等综合因素影响下
，军事纪录片创作群体的向心力、凝聚力减弱，创作精神的特质也渐渐模糊。
进入新世纪后，军事纪录片似乎没有了往日的辉煌。
比如，《再说长江》、《新丝绸之路》《大国崛起》等纪录片没有了军事纪录片创作群体的身影。
又如，近年来产生较大影响的纪录片《大国崛起》的总导演年龄还不到40岁，而当年的一些军事纪录
片知名导演，现在都年过半百，在与新生代打拼中，无论在创作观念还是创作手法上，都显得有些力
不从心。
留不住人才，招不来人才，人才老化，使得军事纪录片创作陷入人才危机。
 第二，缺乏人类共通的“类意识”，使军事纪录片创作在政治意识和人性化主题的关系上失去平衡。
类意识是人类共通的一种心理感受，军人不仅有“军”这个特性，更有作为大众的“人”的共性，在
军事题材纪录片创作中如果只注重“军魂”，而忽略了“人性”，也就失去了创作在现代社会中所越
来越注重的人文关怀，同时也失去了它在传播环境中的市场。
在军事题材纪录片中，类意识的缺乏往往突出表现在军队利益和个人利益的矛盾上，往往是生硬地把
军人贴上“无私”、“奉献”等标签，而忽略了军人作为人的个性和特点。
一方面，在军事题材纪录片创作表现上，淡化了军人作为普通人的情感世界和现实生活。
在少数军事题材纪录片中，表现军人牺牲奉献精神上的着重点往往以压抑自身人性来塑造对国家和对
军队的忠诚情怀，而很少表现其作为普通人的柔情和细腻。
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编辑推荐

《受众心理与国家安全电视宣传策略研究》是中国国家安全论坛丛书之一。
全书分五部分共十一章，内容包括：国家安全与军事电视宣传的辩证关系，我国军事电视节目的受众
心理特征和受众需求，军事电视节目的传播效果实证研究，军事电视宣传的风险与规避，国家安全电
视（军事）宣传策略研究。
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