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内容概要

何海明编写的《中国市场品牌成长攻略(Ⅲ)》是一本关于品牌的书。
这本书记录了中国市场上品牌成长的轨迹，记录了起步的艰难、成长的辛酸，也记录了发展的喜悦、
成功的辉煌！

本书全景剖析了中国十大品牌传播经典，深度解读中国式品牌成功之道！
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作者简介

何海明，中央电视台广告部副主任，广告学硕士，传播学博士。
曾往北京未来广告公司副总经理、中央电视台广告部客户总监、副主任，是中国广告协会学术委员会
副主任，著有《广告公司的经营与管理》一书，长期从事体育赛事和重大活动的营销策划，参与并组
织了中央电视台从1998年以来三届世界杯足球赛、亚运会和2000年以来三届奥运会的电视广告营销活
动。
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二、借力大媒体、参与大赛事
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