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在国内核心期刊，如《中国农村经济》、《管理工程学报》、《情报科学》、《山西大学学报（哲社
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章节摘录

版权页：   插图：   （二）加大收入分配的调节力度，提高中、低收入等级城镇居民的收入水平，缩小
城镇居民之间过大的收入分配差距，进而提高城镇居民的消费倾向 近年来，随着国家财富的不断积累
，在国家、企业、个人的收入分配中，存在一些不尽合理的现象。
政府要继续推进深化收入分配制度改革，努力提高居民收入在国民收入分配中的比重，提高劳动报酬
在初次分配中的比重。
完善工资制度，建立工资正常增长机制，稳步提高最低工资标准。
创造条件增加居民财产性收入。
建立公共资源出让收益的全民共享机制。
加大对高收入者的税收调节力度，严格规范国有企业、金融机构高管人员薪酬管理，扩大中等收入者
比重，提高低收入者的收入，促进机会公平。
规范收入分配秩序，有效保护合法收入，坚决取缔非法收入。
尽快扭转收入差距扩大的趋势。
 （三）进一步完善消费信贷制度，促进消费信贷市场的发展。
扩大城镇居民的消费需求 金融机构要扩大消费信贷范围，积极探索新的消费贷款品种，逐步提高消费
信贷在全部贷款中的比重。
要重点加大对城镇居民购房、房屋装修、汽车消费、电子产品及大宗物品消费的信贷支持力度，满足
他们更高的消费需求。
大力推广网上银行、电话银行业务，以银行卡结算和支付功能带动消费信贷发展，刺激消费结构升级
。
要加大对个人消费信贷政策和细则的宣传力度，实现信息对称，支持居民扩大消费需求，积极稳妥地
推动消费信贷业务发展。
 （四）倡导新的消费理念，引导城镇居民消费行为趋向理性化和绿色化 近年来，随着我国经济的发
展，人们消费水平的提高，消费观念也在不断更新。
但是，有部分消费群体在购买住房、汽车等商品时不是根据自身经济承受能力确定消费取舍，而是盲
目求大、求新，变成了超前消费和过度消费。
2012年世界环境日的中国主题定为“绿色消费：你行动了吗？
”，旨在强调绿色消费的理念，唤醒社会公众转变消费的观念和行为，选择绿色产品，节约资源能源
，保护生态环境。
所以，人们应该根据自己的经济实力和实际需求来进行消费，树立理陸消费观念，倡导绿色消费、合
理消费。
 （五）提高个人所得税起征点，增加城镇居民的可支配收入，进而拉动城镇居民的消费需求 个人所
得税是对个人（自然人）取得的各项所得征收的一种所得税，个人所得税起征点是指国家为了完善税
收体制，更好地进行税制改革而制定的税收制度。
1980年9月10日公布的《中华人民共和国个人所得税税法》，是新中国成立以来颁布的第一部个人所得
税法，1981年正式开征个人所得税，当时个人所得税费用扣除标准为800元／月，但月均收入能够达
到800元个人所得税费用扣除标准的中国公民少而又少，所以国务院对此纳税标准进行了调整，规定对
本国公民的个人收入统一征收个人收入调节税，纳税的扣除额标准降低至400元。
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