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章节摘录

版权页：   插图：   第一，产品既可同质，也可存在差别。
如果各寡头厂商经营如石油、钢材一类的原材料性产品，则不同的厂商经营的产品是同质的。
如果厂商经营的是汽车等竞争性消费品，则产品存在差别。
 第二，厂商数目较少。
寡头垄断市场上厂商数目很少，由于厂商数目少，故每家厂商在市场中都占有相当份额，这样任一厂
商的决策都会对其他厂商产生影响，因此厂商之间是相互依存的。
厂商之间的相互依存性又决定了寡头垄断者的决策具有很大的不确定性。
例如，当甲厂商打算降低价格多销时，能否达到预期的结果，取决于乙和丙厂商对此做出的反应。
而乙和丙的反应是甲无法确定的。
同样，乙或丙的任何决策会产生什么样的结果，取决于甲对此会做出的反应。
因此，经营一个寡头垄断企业很复杂，厂商必须考虑自身的行为对其竞争对手的影响，以及他们由此
做出的反应，即需要进行一系列策略性考虑。
 第三，厂商对价格具有一定的影响力，但不能决定价格，是价格的寻求者。
由于厂商数目很少，因此，寡头厂商对价格具有一定的影响力。
然而，如上所述，由于寡头厂商的行为既具有相互依存性又具有不确定性，决定了单个厂商不能决定
价格，只能是价格的寻求者。
 第四，存在市场进入壁垒。
这是因为，其一，寡头厂商的数日少，规模一般都较大，因此，一般具有规模经济和范围经济的优势
，这意味着新进入者将面对一个较高的资本投入壁垒；其二，寡头厂商的规模可以使其获得消费者认
同感，赢得较高的商誉，因此，需要花大价钱让消费者认同和获得商誉也会使新厂商不敢进入；其三
，面对新进入者，在位厂商将采取一些策略性行动，以驱逐新进入者，如市场倾销、制造过剩生产能
力等。
亦即在寡头垄断市场中存在策略性进入壁垒。
 以上特征决定了寡头垄断市场价格与产量的决定具有以下特征： （1）价格与产量的决定具有不确定
性。
 （2）价格与产量一旦确定，就有相对的稳定性，由于难以摸清竞争对手的行为，厂商一般不会轻易
变动原有均衡。
 （3）相互依存性使他们容易形成某种形式的勾结，如缔结价格同盟等。
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