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内容概要

《文化产品生产方式创新研究--基于中国文化产品对外贸易》对于国际文化贸易研究是一个重要贡献
。
在林德的重叠需求理论中，重叠需求只与收入水平相关，其研究对象是单一的封闭型社会。
但在实际的国际文化贸易中，文化产品重叠需求的产生却要复杂得多。

    《文化产品生产方式创新研究--基于中国文化产品对外贸易》作者赵有光将重叠需求理论用于国际
文化贸易领域，其所构建的国际文化贸易理论是对重叠需求理论的拓展，本身便是一个重要的创新，
为国际文化贸易研究领域的理论建构增添了新的思想，本书的理论价值正在于此。
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章节摘录

版权页：   插图：   （二）没有形成良性市场竞争机制 对于一个产业来说，激烈的竞争有利于推动优
秀企业的发展，促进优秀企业在竞争中提高自己的生产能力和技术水平。
但是在中国的电影市场上，却还没有形成一个良性的市场竞争机制，表现在中影集团一家独大的局面
从来没有改变过。
例如，2010年1月电影《阿凡达》在国内各大影院热映的时候，中影集团作为国产影片《孔子》的利益
相关方，可以强制《阿凡达》下线，将档期让给《孔子》。
在目前国内的30多家电影制作公司中，有2／3是国营企业，国家对电影产业的资金补助也主要用于这
些公司上，我国政府每年对电影产业的补贴资金仅限于几部重点片、献礼片，却没有对其进行技术改
造方面的投入。
对国营企业的保护和支持使这些影视制作公司在政策和资金上占有了优势，但是这却使国营企业养成
了依赖性，想要做大做强却积重难返。
近年来在国际电影节上崭露头角的年轻导演陆川、王小帅等都是由民营电影公司发掘出来的，在激烈
的市场竞争中，国家也应该考虑保护和扶持民营电影公司的发展，给中国电影的发展注入了新的活力
。
 （三）制作发行体制不够完善 制作与发行通常有两种模式：一是制作发行一体化的纵向组合公司；
二是制作与发行相互分离的公司。
以电影制作为例，我们把这两种公司分别称作巨头电影公司和独立电影公司。
虽然改革开放已经30多年，但是确实由于文化产业的独特性，中国电影业的计划管理体制仍然在发挥
着巨大的作用。
这也是文化产业弱势国家的必然选择。
也正因此，在制作环节上，电影大多由国家投资，这也就在很大程度上决定了电影的拍摄数量与内容
。
在发行环节上，院线制还有待于迅速发展和完善。
中国的电影公司几乎都是独立的电影公司，规模很小，而且没有完善的发行网络。
电影的制作与发行严重脱节，产品与市场需求错位，这就制约了电影制作与发行规模，不仅风险高，
而且回报小。
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编辑推荐

《文化产品生产方式创新研究:基于中国文化产品对外贸易》研究文化产品生产方式创新，总结、概括
、探索出使社会和人更加完善、适合于中国文化产品生产的生产方式，使中国丰富的文化资源得到更
为合理、深入的开发和利用，可以解决中国文化产品生产总量小、出口规模小、层次低的问题，更可
以改变贸易结构，提高社会的福利水平，并且最终使中国成为一个文化产品的生产强国、消费大国、
贸易上的大国和强国。
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