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内容概要

《扩大农村内需:消费补贴制度安排与政策效应研究》一方面要通过实施差别补贴负担机制、增加消费
补贴政策的灵活性、加强政策宣传力度、健全市场监管机制、提供适销对路的产品、优化农村消费环
境等措施完善消费补贴政策；另一方面要从促进农民稳步增收、健全农村社会保障体系、加强政策扶
持力度、改善农民的消费观念等方面着手，从根本上促进消费稳定持续的增加。
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作者简介

田珍，江苏常州人，1977年生，管理学博士，扬州大学商学院副教授，硕士生导师，主要研究方向为
农业经济学、消费经济学。
曾主持或参与了国家社会科学基金、国家自然科学基金、教育部人文社会科学等项目的研究工作，在
《学海》、《现代经济探讨》等期刊发表论文二十多篇。
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章节摘录

版权页：   插图：   补贴品和非补贴品总和价格既定时，农户的预算线在以补贴品数量总和为横轴，以
非补贴品数量总和为纵轴的平面坐标图上可用AB来表示（见图4—1），它代表了农户用其全部收入所
能购买的补贴品及非补贴品的一切组合。
没有价格补贴的情况下，农户的最佳选择为预算约束线AB与无差异曲线U1相切的点E1。
 为了扩大农村的消费需求，政府选定某些产品以价格补贴的形式对农户进行补贴，农户以较低的价格
购买补贴品，预算约束线绕A点向上移动至AC，与更高的无差异曲线U2相切于E2点，说明政府的补贴
满足了农户更高程度的需要，提高了农户的福利水平。
此时，农户对补贴品和非补贴品的购买量分别由Q3和Q1增加为Q82和Qn2，政府通过实施相当于Q2D
量的非补贴品的补贴额，使消费者对补贴品和非补贴品的需求量都增加了。
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编辑推荐

《扩大农村内需:消费补贴制度安排与政策效应研究》的总目标是以扩大农村内需的消费补贴制度安排
为研究主线，基于效率的视角从补贴形式、补贴产品等方面理论构建扩大农村内需的消费补贴制度体
系，实证研究现行的农村耐用消费品补贴制度的政策效应，提出完善农村消费补贴的政策建议。
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