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章节摘录

版权页：   插图：   （一）中西古代广告的共性 1.因地制宜的适应性。
首先，中西古代广告都产生于人类经济文化活动的中心地带。
在西方，古代围绕着地中海这个伟大的内海而诞生。
它们凭借地中海互相沟通，并且四处传播自己的思想和商业，故而服务于贸易活动的广告宣传也从这
里产生——地中海沿岸各民族创造了人类历史上最原始的广告。
而在东方中国，黄河流域孕育了华夏民族，成为东方“大文明”的心脏地带，经济文化十分繁荣，故
而也随着商品生产和交换产生并发展起丰富多彩的广告形式。
其次，顺应地利而传播的机灵性。
在西方，根据史书记载，古代的腓尼基人把贩卖的物品刻画在贸易场地两旁的山岩上，用于招徕顾客
。
而在中国，无论是古老的敦煌莫高窟，还是历史悠久的大雁塔的千古记载，我们都可将其理解为一种
古人用于传播文化信息的形式广告。
 2.传播形式上的窄播性。
从总体上说，由于生产力及其科技发展水平的限制，古代的中西方广告媒介都受到很大的局限，人们
更多地运用窄播如人际传播为基本广告形式。
 公元前700年至公元前146年期间，古代埃及的亚历山大理亚逐渐成为地中海沿岸各民族的商业中心，
有的船主雇专人在码头上大声叫喊船只泊岸时间。
这种信息通知不能像今天借助发达的广播、电视媒介进行广泛的声像传播，而只能采取纯朴、原始的
方式。
同样，在中国古代，无论是大街小巷的吆喝，还是磨刀霍霍的鼓动，都只能对以自我为中心的人群和
地域奏效。
这也是古代广告与现代广告的本质区别所在。
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