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内容概要

　　《中国形象传播：历史与变革》主要从理沦、历史和对策三个方面讨论中国国家形象传播。
在理论研究方面，《中国形象传播：历史与变革》介绍了国外对国家形象的概念界定，提供了从议程
设置、巧传播以及公共外交等相关理论视角对国家形象传播的分析，这一部分侧重为中国国家形象传
播探索研究方法、研究工具以及可行的路径。
在历史研究方面，《中国形象传播：历史与变革》从建国后前30年的革命与宣传的时代谈起，展示
了20世纪80、90年代以及新世纪国家形象传播的观念更新，这一部分尝试揭示中国由革命年代的对外
宣传如何逐步迈入现实的和理性的对外传播。
伴随这个过程，“国家形象”逐步被发现和重视。
在对策方面，《中国形象传播：历史与变革》提供了基于传播受众调查的数据分析，对孔子学院
和BBC纪录片《中国人来了》等多项案例探讨，上海城市形象的调查，以及“走出去”的中国企业的
分析。
城市形象和企业形象是中国国家形象的新侧面，它们将会随着中国的现代化和国际化进程，而日益显
露出其在国家形象的众多镜面中非常显著的位置。
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章节摘录
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编辑推荐

《中国形象传播:历史与变革》由经济科学出版社出版。
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