
第一图书网, tushu007.com
<<营销渠道模式的社会选择>>

图书基本信息

书名：<<营销渠道模式的社会选择>>

13位ISBN编号：9787514120271

10位ISBN编号：7514120270

出版时间：2012-6

出版时间：经济科学出版社

作者：范新河

页数：136

字数：160000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销渠道模式的社会选择>>

内容概要

　　《营销渠道模式的社会选择》内容提要：本书从社会整体的视角出发，研究了营销渠道产生与发
展的历史，找到了营销渠道发展和模式变革的根本动力，由此提出了营销渠道模式的社会选择理论。
该理论认为营销渠道的产生和发展其实是一个社会选择的过程，具体采用哪些模式，是社会选择的结
果：社会选择的中介是企业与消费者；社会选择不断发展的最终动因是生产力的发展变革。
在此理论基础上，本书研究了信息技术革命对社会选择中介的影响，分析了目前营销渠道模式社会选
择的结果，并提出了一种过渡营销渠道模式——社区网络连锁店模式。
希望《营销渠道模式的社会选择》的研究结果对营销渠道理论研究及企业界的实际操作有一定的参考
价值。
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章节摘录

　　五、营销渠道价值链　　在现实生活中，产品是形态多样、多姿多彩的。
按照不同的标准，可以分为不同的类型。
例如，根据产品是否耐用和是否有形，可将其分为耐用品、非耐用品和劳务三类；按照产品的用途，
则可将产品分为消费品和产业用品两大类型，其中根据消费者的购买习惯，消费品又可分为便利品、
选购品、特殊品和未寻求的产品四类，产业用品根据其如何进入生产过程和价值大小又可分为原材料
、半制成品和零部件、资本项目、供应品和劳务。
不同的产品其营销渠道模式各异。
即使同一类产品，由于具体产品不同，例如电视和电脑，其具体营销渠道也不一样。
即使同样的产品，不同的企业，例如前面所举的戴尔和康柏，也会选择不同的营销渠道。
所以，在本书中，将不考虑太多具体化的营销渠道，而是研究一条抽象的营销渠道价值链，这在社会
学中被称为理想类型法。
　　理想类型是德国社会学家韦伯在研究官僚制度时，为了避免德国人文学派和历史学派的个体化和
特殊化的影响而提出来的一种研究方法。
理想类型并不是指道德理想，也不是指平均状态。
理想类型包含着强调典型行动过程的意思。
其特点，一方面，它作为理智上构造的概念工具，具有高度的概括性、抽象性，因而与经验事实不同
；另一方面，它作为考察现实的概念工具，又是在经验事实的基础上的概括和抽象，因此它“具有使
自己离开现实而又以此起到认识现实的作用。
”理想类型是韦伯用以进行历史的和社会学的比较研究的根据，也是他比较社会学的方法论基础。
　　价值链是美国哈佛商学院教授波特1985年在其著名的竞争优势一书中提出的概念，波特将价值链
定义为是从原材料的选取到最终产品送至消费者手中的一系列价值创造的过程。
价值链作为一种分析的工具，在企业战略分析中，已超越企业的边界而扩展到分析供应商和分销商，
涵盖了企业外部价值链分析和内部价值链分析。
外部价值链分析包括供应链分析和顾客链分析；内部价值链分析包括研发、生产和营销分析。
在本书中将价值链这一分析工具扩展到了营销渠道模式的分析上。
　　⋯⋯
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