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内容概要

经过多年来对产业集群的跟踪研究，我们认为：产业集群升级应该实行两轮驱动，即技术与品牌。
因此，本书以产业集群比较发达的浙江省为例，在对产业集群及其升级的基本理论问题阐述的基础上
，围绕技术和品牌展开产业集群升级的研究，着重从集群内中小企业技术创新、基于集群的产业共性
技术创新、区域品牌建设、品牌战略的角度探讨产业集群升级的机理与路径，并针对上述主题作了案
例分析。
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章节摘录

　　（二）集群内纵向关联企业技术的互补性--纵向合作机制　　产业集群内企业纵向关联性主要体
现在供应商和生产商、生产商和客户之间的互动关系上。
具有纵向关联性的企业由于其资产专有性和资源与能力的互补性，它们之间的关系多建立在专业化分
工协作或交易的基础上（张聪群，2007）。
针对浙江传统产业集群的研究发现，按照核心企业在产业链中位置的不同可以将纵向关联性企业的互
动分为两类：一是以产品为中心的纵向互动。
核心企业负责产品的研发和设计以及最终产品的组装和销售，而中小企业进行分工协作生产各种零部
件和半成品。
二是以销售为中心的纵向互动。
以大型贸易公司为核心，收购其他专业化分工企业的产品，负责专营销售，具体有两种实现形式：通
过与加工企业签订合同进行生产；接单再进行组织生产。
由此可见，纵向关联性企业之间不存在产品的竞争，更多的是产品之间的互补性和配套性。
集群内纵向关联性企业间的合作创新也是出于对分工专业化的考虑，通过企业间的合作创新，加强技
术互补性和提高企业所在工序的专业化程度，最终实现整个产品生产过程的效率提高。
在回顾文献时发现，现有研究成果大都集中在两个方面：一是对集群外具有纵向企业间R&D合作及产
量竞争的研究；二是对集群内纵向关联企业间互动的定性讨论。
　　针对现有研究的不足，本节试图通过构建数学模型定量的分析集群内纵向关联企业间的合作创新
问题；并提出纵向关联性企业间技术互补性系数，探讨其在集群内纵向关联企业间合作创新过程中的
影响作用。
　　⋯⋯
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