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内容概要

　　随着我国经济的迅猛发展，呈现在我们面前的世界更加绚丽多彩，各行各业的信息也呈现爆炸式
增长，这些信息不仅种类繁多、数量庞大，而且变化迅速。
在我们进行社会科学研究，进行市场研究、企业管理和营销决策时，都需要对这些信息进行研究，以
提取与事物发展密切相关的因素，认识事物发展的历史、现状，探讨其发展的趋势。
从统计研究角度讲，就是在研究经济、社会、市场等现象时，根据数理统计原理和方法，对按不同目
的收集的资料进行统计和分析。
计算机统计软件的发展也为我们提供了强有力的手段，它可以帮助我们多快好省地收集经济、社会和
市场信息，并对其进行去粗取精、去伪存真、由此及彼、由表及里的工作，使我们能够准确地找出带
有普遍性的市场现象规律。
《市场研究》将现代实用统计分析技术与计算机统计软件Excel有机结合在一起，克服了同类教材呆板
以理论为主的缺点，增强了本书的实践性和可操作性。
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