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内容概要

　　农业产业集群是在特定区域内，基于当地独特优越的自然条件和特色人文环境，　围绕某一主导
产业的种植、养殖等大农业生产活动为基础，大量产业联系密切的企业、组织、协会、科研院所等相
关支撑机构在空间上高度集中，并形成产业持续强势竞争力的现象。
随着荷兰的花卉产业集群、丹麦的养猪产业集群、比利时的养鸡产业集群、智利的苹果产业集群在全
球的迅速发展，发达国家农业产业集群的理论研究和发展实践已经较为成熟。
我国许多地方农业集群发展迅速。
随着我国农业经济的发展和农业增长方式的转变，农业集群发展也进入了新的时期，集群与集群之间
的竞争成为新的竞争趋势。
农业集群品牌是区域特色农业发展的产物。
创建农业集群品牌、实现由成本竞争向品牌竞争的转变是扩大我国农业规模、提升我国农业竞争力的
战略选择。
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章节摘录

　　第一章 绪论　　第一节 问题的提出　　二、创建农业集群品牌的意义　　发展农业集群，创建
基于农业集群的区域品牌对提升区域经济竞争力发挥着重要的作用。
如荷兰花卉集群在&ldquo;荷兰花卉&rdquo;区域品牌带动下，使花卉成为荷兰农业的支柱产业。
我国也出现了如新疆哈密瓜、杭州龙井茶、赣南脐橙等农业集群区域品牌。
随着我国加入WTO，农产品市场竞争日趋激烈，各省市都在进行农业集群品牌的建设与创新研究，以
适应农业经济发展新的要求，增强我国农产品国际市场竞争力。
推进农业集群品牌建设，是我国增强农产品市场竞争力的重要途径，也是振兴我国农业和农村经济最
具活力的生长点和重要突破口。
1.　打造农业集群名牌是提升农业档次的需要。
　　市场经济是开放的、外在的、张扬的、不断追求品位、档次的经济，不同于内敛、含蓄、守成、
故步自封的自然经济。
从发展的趋势看，21世纪已成为环保的世纪，人们追求生命质量和生活质量的世纪。
随着环境的变化和人们生活水平的提高，对现代农业发展提出了新的要求，更注重其品质保证。
农业为适应社会发展进步的需要，必须不断提升产品的内在品质和形象档次，打造农业集群品牌，能
够以集群地域优势提升所在区域相关农产品的形象和档次，从而带动区域农业的整体形象和档次。
　　&hellip;&hellip;
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