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内容概要

　　本书系统介绍了市场分析的基本内容，包括市场基本理论、市场调查、市场预测、产品分析、销
售管理分析、消费者购买行为分析、宏观环境因素分析、不同类型市场的分析。
本书主要有以下几个方面的特点：一是内容全面，尽可能全面地介绍市场分析所涉及的内容；二是分
析方法具有更强的可操作性，即在介绍有关分析方法的同时，在每一章都结合本章的理论方法设计了
案例分析，使读者更容易理解；三是新颖性，在编写本书的过程中，编者吸收了?多市场分析的最新成
果；四是突出定量分析方法的应用，注意定量方法在市场分析中的作用；五是加强了与其他学科理论
的交叉联系。
　　本书可作为高等学校经济管理类专业的专业课教材，也可供社会读者阅读。
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章节摘录

版权页：插图：从上述市场分析发展的简要历程可以看出，市场分析的概念有广义和狭义之分。
狭义的市场分析就是市场调查研究。
它是以科学方法收集消费者的购买和使用商品的事实、意见、动机等相关材料，并予以研究分析的手
段。
而广义的市场分析就是对商品或劳务、从生产者到消费者或用户这一过程中全部商业活动的资料、情
报和数据，作系统的收集、记录、整理和分析，以了解商品的现实市场和潜在市场的过程。
因此，广义的市场分析不仅是单纯研究购买者或用户的心理和行为，而且还对各种类型的市场营销活
动的所有阶段加以研究。
本书所讲的市场分析指的是广义市场分析。
市场分析的研究对象是整个市场，这个对象可以从纵横两个角度去考察。
从纵向角度看，市场分析要研究从生产者到消费者的所有商业活动，揭示生产者和消费者各自在从事
市场活动中的行为和遵循的规律。
无论是生产者还是消费者，在其从事市场活动中都必须既要了解自己，又要认识对方。
生产与消费是一对矛盾，它们在整个市场活动中达到对立的统一。
生产者和消费者只有按照其固有的规律行事，才能成为把生产和消费有机统一起来的桥梁。
从横向角度看，在现代市场经济体制中，市场活动是一个全方位的活动。
一方面，不同的国家和地区由于受其政治、文化等方面的影响，它们的市场活动是有差异的，因此，
市场分析必须揭示这些市场活动的特点和规律。
另一方面，即便是同一市场活动的主体，由于各种不同市场的交互作用，它们活动的内容是极为广泛
的，也就是说，市场的类型有多种多样，各种不同类型的市场的特点和运行规律，就成了市场分析的
又一重点的研究对象。
总之，市场分析的研究对象是极为广泛和复杂的，广泛性和复杂性是市场分析研究对象的重要特点。
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编辑推荐

《市场分析(第2版)》：面向21世纪教材立项课题。
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