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内容概要

骆浩文和黄修杰等编著的《农业传媒与传播》集广东省农业科学院科技情报研究所多年来农业科技信
息传播经验之总结，以及编撰人员在实践中的体会和感受之升华，并结合传播学和科技传播学等相关
学科的理论精华而诞生的集体智慧之作。
《农业传媒与传播》既有理论层面的阐述，也有实务层面的讲解。
从基础篇入手，对农业传媒与传播基本概念进行阐释；从理论篇扩展，对灰业传媒与传播涉及的理论
进行剖析；从实践篇深入，对农业传媒与传播实践进行了提炼；从展望篇前瞻，对农业传媒与传播未
来的新趋势进行了探索。
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作者简介

骆浩文，男，1966年2月生，广东吴川人。
农学学士，经济学研究生。
广东省农业科学院科技情报研究所党总支委员会书记、副所长、研究员，中国农业大学农学与生物技
术学院硕士生导师，中国农学会计算机农业应用分会常务理事、副秘书长，中国绿色食品专家咨询委
员会委员，《广东农业科学》、《广东农村实用技术》常务副主编，广东省期刊协会理事，广东农村
科技服务团专家，广东省农业信息兴农工程专家，广东省公众科学素质大赛评委会委员，广东省科普
作家协会会员，广东省作家协会会员。
长期从事农业科教、农产品质量安全、农业标准、农业科技推广、农业媒体与传播等研究工作，在农
业标准、农产品质量安全、农业媒体与传播等领域的研究取得重要成就。
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章节摘录

　　大众传播的社会控制，顾名思义，是指社会上的各种因素和力量对大众传播实施的控制。
大众传播的社会控制是广泛存在着的。
任何社会都会出于其本身的政治、经济、文化等方面的需要而对大众传播加以控制。
而其控制的程度、方式和手段，主要取决于这个社会的政治、经济制度，同时也会受这个社会的历史
背景与文化条件的影响。
　　对大众传播所实施的社会控制，以控制或影响大众传播的过程和内容为目的，其所采用的方式和
手段很多。
有通过规定所有制以控制媒介经济的命脉；有通过对新闻事业实施立法与检查，以控制媒介的行为；
有以赞助甚至是贿赂的手段来实现对媒介的渗透；有通过引导社会公众的舆论或利益集团的意见以对
媒介施压等。
社会控制的手段有的是强制性的，如立法以禁止某些内容如泄漏国家机密、侵犯个人隐私或违犯社会
行为准则的内容的传播；有的则更具主动性，如赞助、贿赂甚至威胁媒介以使之从事或不从事某些内
容的传播。
社会控制的实施主体可以是政府、组织、群体甚至个人。
这些控制有的是显在的，有的则是隐藏的，而且它们是密切联系、相互影响着的。
二、传播者的控制行为受社会环境制约传播者对信息传播具有控制权，同时又受到社会制度和传播制
度的制约。
社会控制可分为政府控制、经济控制、公众控制和传播组织内部控制等。
大众传播媒介的控制力量是包括政治力量、市场力量和公众力量在内的多种社会因素的综合体系。
　　20世纪以来，在世界范围内，市场的力量对大众传播媒介的控制能力日益增强，市场化的大众传
播模式被认为是目前主要的，也是理想的传播控制模式。
在市场、公众和政府三种控制因素中，占主导地位的是政府的控制力量。
当社会的诸种控制因素发生冲突时，其他的社会控制力量必须让位于政府力量。
在成分已经比较复杂的大众传播市场上，政府“既是生产者，也是消费者、分配者、规则制定者”，
是大众传播媒介控制的核心因素。
　　⋯⋯
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