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前言

　　在改革开放政策实施的30年中，中国都市中的物质产品目益丰富。
这种物的激增带来了物与人之间关系的不断变化，并深刻地影响着当代的社会文化形态。
在这种语境中，建筑实践日益演进为一种大规模的生产活动，而其形式因素也得到了前所未有的强调
。
建筑、建筑形式、建筑的生产方式、建筑师的社会文化地位、欣赏者与使用者的社会文化身份以及建
筑与建筑形式的社会功能等，都随着物质的增长和大众消费文化对中国大都市影响的深入，出现了诸
多与以往截然不同的新特征。
这些特征不同于我们植根于童年、前辈乃至历史的建筑观念，却在潜移默化地改变着今天都市的面貌
，冲击并扩大了建筑审美与判断的范畴。
但这并不等于说传统的美学标准、价值判断与研究模式不再适用了，而是说它们需要针对今天的消费
社会做出新的阐释与调整。
　　本书是从中国都市建筑30年以来的现实出发，以客观的资料收集整理与感性认识分析为基础，对
当代大众消费文化给建筑学带来的影响与提出的问题做出相应的分析、解读与判断。
基于现时代的语境，通过对消费时代中国都市建筑形式的分析阐释，说明建筑在消赞社会中实践的新
特征，即形式符号意义的大规模生产、复制与消费。
在大众消费文化的冲击下，当代中国的建筑已经形成了一个多元、开放、宽容的体系；建筑的生产主
体与消费主体是一种沟通、互动的关系。
所有这些在给建筑学带来诸多负面影响的同时，也给我们带来了许多新的视角以及新的表现与反思的
资源。
　　这种大规模的建筑生产与其意义的消费也给当代中国建筑学带来新的历史观、批评观与价值观，
虽然消费文化中的建筑批评多是一种大众趣味的批评，其价值取向也主要表现为商业价值，但在这种
框架里的建筑仍然可以具有深刻的内涵，仍然可以实现其艺术价值，而如何实践，则取决于生产主体
——建筑师的态度与实践方式。
　　消费社会中的建筑问题包含适用、经济、美观等问题，但其符号意义却日益成为建筑市场中的主
导力量；今天建筑中诸多弊端的根源不在于形式的泛滥，而在于意义的复制，因此走向“非意义复制
”的建筑学是消费时代建筑师的使命与责任。
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内容概要

自改革开放以来，中国建筑业发展迅速，建筑形式更是愈加丰富多样。
建筑、建筑形式、建筑的生产方法、建筑师的社会文化地位、欣赏者与使用者的社会文化身份，以及
建筑与建筑形式的社会功能等等，都随着物质的增长，出现了与以往截然不同的诸多新特征。
本书正是探讨了建筑形式与消费时代的关系，并通过大量的建筑案例分析，阐述了建筑形式的社会功
能作用，对当代建筑创作方法研究具有重大的现实意义和理论价值。
适合建筑学、社会学、美学等理论研究者及中国文化爱好者阅读、收藏。
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章节摘录

　　让·鲍德里亚（Jean Baudnllard）曾说过：“今天，在我们周围，存在着一种由不断增长的物、服
务和物质财富所构成的惊人的消费和丰富现象，它构成厂人类自然环境中的一种根本变化。
恰当地说，富裕的人们不再像过去那样受到人的包围，而是受到物的包围⋯⋯我们生活在物的时代，
我是说，我们根据它们的节奏和不断替代的现实而生活着，在以往所有的文明中，能够在一代一代人
之后存在下来的是物，是经久不衰的工具或建筑物，而今天，看到物的产牛、完善和消亡的却是我们
自己。
”　　这种消费文化首先出现在两方发达资本主义国家，但它并不是两方国家特有的社会和文化现象
。
在全球化浪潮的推动下，许多中围的大都市也日益成为一个被物所包围，并以物（商品）的火规模消
费为特征的环境。
其中大批量的生产指向消费、闲暇和服务，同时符号、商品、影像、信息等的生产也得到急速的增长
。
“新的消费类型、人为的商品取舍、时尚和风格的急速变化、广告、电视和媒体以前所未有的方式全
方位地渗透到人们的日常生活中。
”这种大规模的消费，不仅改变了人们的衣食住行，改变了人们的世界观和价值观，而且改变了人们
的社会关系和生活方式，从而也改变了建筑产品的消费与生产方式。
　　与此相应，作为消费与欣赏对象的建筑形式发生了深刻的变化：建筑形式受到前所未有的重视（
如图1.1，相较于结构造价的大幅降低，维护部分的造价提升迅速），人们越来越愿意为建筑的外观买
单。
因此大都市的建筑不仅得以像时装样展现下人街上、广场中，还表现在生活杂志和电视里，以及人群
所能触及的一切物质领域中。
都市已经成为建筑展示和炫耀其自身形式的博物馆。
大众消费文化已经成为当代中国大都市建筑形式的主要表征之一。
建筑形式所承载的意义变成可以被消费的商品，并正在形成一个市场，此意义凌驾十物质之上，成为
建筑产品消费的动机。
同时，也正是这种意义的消费促进了建筑形式的迅速更迭。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<中国建筑.形式变迁>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


