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内容概要

　　《广告摄影技术教程(全新增订版)》全面、系统地对职业广告摄影师必须具备的基本专业知识、
操作规范和相关的技术、技巧、创作法则等从系统理论到操作实践都做了相当专业和深入浅出的讲解
；并辅以丰富、典型的图例作为诠释，以期达到读者在熟悉和掌握后，可以较为充分、灵活地使用和
发挥。
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作者简介

刘立宾，中国广告协会常务副会长兼秘书长、国际广告杂志社社长蒹总编辑、《IAI中国广告作品年鉴
》主编、商务部“品牌万里行”专家委员会专家、“中国消费者理想品牌大调查”组委会常务副主任
。
主要研究领域为企业品牌战略与发展、广告创作与执行。
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第三章　大型相机的镜头
第四章　大型相机的位移与摆动
第五章　胶片
第六章　滤光镜
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章节摘录

　　第四章　　大型相机的位移与摆动　　现代大型相机不仅因为胶片尺寸大才成为专业性相机，更
重要的是，南于它具备了位移与摆动装置，能允分进行光轴调整，对各种主题、各种商品的拍摄有广
泛的适应性和调控性，才具备专业性的要求和特点。
现代大型相机从双轨向单轨发展，除镜头曝光系统更加现代化，机构系统的设计和加工更加灵巧、精
密外，主要表现为它的组合性在更人幅度上的调整性都比双轨相机更加精确、灵活和简便。
人型相机的摆动与位移的操作与控制又是相当复杂与艰难的技术。
它难在在使用上虽然有一定的规律可循，但在拍摄实践中需要做的千变万化的组合利用，却足教科书
难以详尽解释和预料到的。
这样对这些摆动和位移的技术的掌握，只能既要凭理论，又要凭经验。
而积累经验不但需要勤于实践和大量的时间，更需要坚毅不挠和孜孜不倦的求解精神。
事实上，不少摄影师都在摆动和位移技术上怯步，而未作深入的研究，凶而都在不同程度上丧失了最
大限度地发挥大型相机特殊优势的机会。
　　相机的摆动与位移的最主要的作用是可以改变影像的透视效果、校正变形以及控制清晰度的分配
。
这些都是中、小型相机兀法做到的。
另外，人型相机人面积的对焦屏和对焦配件也为作这些调整和预先审视结果提供了方便的条件。
　　本章是人型相机操作技术最为复杂和强势的部分。
读者需要认真学习和反复领会，并在长期实践中摸索，才能灵活运用。
　　在此特别提醒读者注意的是：电脑设计软件的开发，可以很容易地进行一些影像修补和修改工作
。
如在本章所述汇聚线的校正等。
但如果在拍摄时不能得到伞面合焦的影像，则在电脑修饰中，是无法改变这一困局的。
因此，在拍摄中，一定要重视这其中的关系，那些在后期电脑加工中不能解决的问题一定要在前期时
的操作中加以控制，否则会给自已带来遗憾或麻烦。
　　当然还有一种情况，即为了取得某种特殊效果、简化前期的复杂程序，目前尚无完整造型不能为
之，这样在拍摄物体的特定的几个面的影像后，可在电脑作出几个面的造型，然后将它们在电脑中拼
合起来。
但严格的讲，这己部分或全部脱离广告摄影师的工作。
　　空间透视与影像变形　　我们看到的景物都是以高、宽及深的三度空间面的构成而具有立体感。
这些在胶片影像上则只能表现为高与宽的二度空问，原景物的立体感只有依靠影像的透视来保留深度
。
在拍摄巾要获得这种立体感，就必须使相机与被摄体保持一定的方位和角度。
也就是从相机镜头的轴线上去观察被摄体时，要能看到被摄体的三个方面。
这样或是相机从可以见到被摄体三个面的地方去拍摄，或是使被摄体保持存使相机镜头能见到三个面
的位置。
但是无论哪一种情况，都会冈镜头半面、胶片平面与被摄体的至少一个平面不平行，也就是相对倾斜
，而造成此平面的平行线在胶片影像中呈现出汇聚现象。
　　在广告摄影中，我们既必须利用这种透视现象利法则来获得立体效果，但往往义必须对某些透视
带来的线条汇聚现象进行修正。
这点在使用中、小型相机和新闻摄影、艺术摄影中可能不那么重要，读者在欣赏时也可以原谅或忽视
，但对广告摄影却必须克服。
尤其在商品摄影中人们很难接受垂直线条不甲行的画面，这里面既有心理上的原冈，也有欣赏习惯的
冈素。
　　而水平线的汇聚，又是表现三度空间的主要于段。
比如：要拍一台电冰箱，要求表现三个面。
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这样相机位置必须要高于电冰箱的顶面、向下俯视，才能将顶面拍出。
然而，这样势必造成电冰箱乖直丁地面的线条，顶面所有直的半行线进行修正，顶面的线则不需修正
，事实上也无法修正，我们正好依靠顶面的线的汇聚来表现透视和立体感。
　　商品垂直线的汇聚在小印刷品中己然很明显，若印刷大幅招贴会令人感到极不舒服的倾斜甚至变
形。
任何客户都不会原谅摄影师对自己商品形象的&ldquo;歪曲&rdquo;。
　　&hellip;&hellip;
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