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前言

　　根据国家统计局最新发布的数据，刚过去的2009年全国社会消费品零售额超过12.5 万亿元，比上
一年增长15.5 ％。
与此同时，“2010年中国消费者理想品牌大调查”显示，消费者对消费品品牌的消费力度和购买预期
均有所下降。
与上一次调查相比，在35个共有调查品类中，品牌使用率下降的有30个品类，品牌预购率降低的有28
个品类。
两个暑假相对比，我们可以清晰地看到，国际金融危机给我国经济社会发展带来的冲击和影响。
虽然由于人民收入水平提高等因素社会消费额有所增长，但在实际消费层面上呈现的是降温趋势，消
费者削减了一
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内容概要

　　根据国家统计局最新发布的数据，刚过去的2009年全国社会消费品零售额超过12.5 万亿元，比上
一年增长15.5 ％。
与此同时，“2010年中国消费者理想品牌大调查”显示，消费者对消费品品牌的消费力度和购买预期
均有所下降。
与上一次调查相比，在35个共有调查品类中，品牌使用率下降的有30个品类，品牌预购率降低的有28
个品类。
两个暑假相对比，我们可以清晰地看到，国际金融危机给我国经济社会发展带来的冲击和影响。
虽然由于人民收入水平提高等因素社会消费额有所增长，但在实际消费层面上呈现的是降温趋势，消
费者削减了一
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