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内容概要

广告学是研究广告活动现象及发展变化规律的科学，它以广告基本理论、广告历史运动规律、广告运
作的基本原理和策略、广告市场与广告组织、广告监督管理作为研究对象。
全书共分12章，较为详尽地阐述了广告的含义、广告的历史与发展、广告心理、广告调查、广告策划
与创意、广告文案、广告设计与制作、广告媒体、广告效果测定、广告经营与管理及国际广告等内容
。

本书注重理论与实践相结合，通过清晰的条理、丰富的内容、生动的语言和大量经典的例证，为读者
提供系统的广告理论知识和实际操作技法。

本书可以作为高等院校广告、市场营销、工商管理、新闻传播、公共关系、视觉传达、会展经济、影
视动画等专业的广告课程主干教材，也可作为相关从业人员培训的教材，同时也可供企业经营管理人
员、广告从业人员及其他青年学生阅读、参考。
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