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内容概要

　　《全国高职高专教育精品规划教材：新编市场营销教程》共11章，主要内容包括：市场营销学导
论、市场需求与市场营销、市场营销环境、购买者行为、市场营销调研、市场营销战略、产品策略、
定价策略、渠道策略、促销策略、营销管理。
《全国高职高专教育精品规划教材：新编市场营销教程》设计了内容提要、开篇案例、课后阅读、视
野拓展等项目，构建了相对完整的市场营销理论及实训体系，回归了以培养学生实际应用能力为主线
的高职高专教育本位，突出强调学生学习的积极性和思考的主动性，体现了教材定位、规划、设计与
编写等方面的职业教育教学改革示范性。
《全国高职高专教育精品规划教材：新编市场营销教程》适合高职高专院校市场营销专业及相关专业
选用。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<新编市场营销教程>>

书籍目录

第一章 市场营销学导论开篇案例第一节 市场营销学的性质、特点与研究对象一、市场营销学与经济
学、管理学二、市场营销学的特点三、市场营销学的研究对象第二节 市场营销学的研究内容与学科体
系一、市场营销学的研究内容二、市场营销学的学科体系第三节 市场营销学的研究方法一、宏观分析
与微观分析相结合的方法二、规范分析与实证分析相结合的方法三、系统分析法第四节 市场营销学的
产生与发展一、萌芽阶段（20世纪初-20世纪20年代）二、发展阶段（20世纪20年代1945年）三、变革
阶段（1946年20世纪70年代）四、分化与扩展阶段（20世纪80年代以来）第五节 市场营销学在中国一
、市场营销学在中国的传播二、学习市场营销学的重大意义三、学习市场营销学的方法课后阅读视野
拓展思考题第二章 市场需求与市场营销开篇案例第一节 市场的功能与构成要素一、市场的功能二、
市场的构成与特征第二节 市场营销的含义与作用一、市场营销的含义二、市场营销与推销、销售促进
的区别三、市场营销的特点第三节 企业营销观念一、三种旧观念二、营销观念三、社会营销观念课后
阅读视野拓展思考题第三章 市场营销环境开篇案例第一节 市场营销环境的含义和意义一、市场营销
环境的含义二、市场营销环境的特征第二节 微观营销环境分析一、企业内部二、供应商三、营销中介
四、顾客五、竞争者六、公众第三节 宏观营销环境一、人口环境二、经济环境三、政治法律环境四、
社会文化环境五、自然环境六、科学技术环境第四节 市场营销环境分析与对策一、环境威胁与市场机
会二、威胁与机会的分析和评价三、企业营销对策课后阅读视野拓展思考题第四章 购买者行为开篇案
例⋯⋯第五章 市场营销调研第六章 市场营销战略第七章 产品策略第八章 定价策略第九章 渠道策略第
十章 促销策略第十一章 营销管理参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<新编市场营销教程>>

章节摘录

　　第一节市场营销学的性质、特点与研究对象　　一、市场营销学与经济学、管理学市场营销学
自20世纪初产生以来，经过不断完善和发展，今天已经发展成为一门特色鲜明的管理学学科，已不再
是经济学的一个分支学科。
　　首先，经济学作为揭示社会运用稀缺性资源、有效地创造并分配财富的一门学科，它所要解决的
主要问题是：生产什么，生产多少，为谁生产；核心是提高社会资源配置的经济效益。
而市场营销学作为研究经济主体认识、发现并满足消费者需求的一门学科，它所要解决的主要问题是
：用最有效的方法，最大限度地满足人类的需要和欲望；核心的问题是企业产品或价值的交换。
其次，经济学研究问题更侧重于抽象分析，通过一系列的理论假设，分析出社会财富生产和分配中的
各种经济利益关系。
市场营销学主要依靠实证分析法，通常在大量企业营销案例的基础上，对满足人类需要和欲望的最有
效的方法、策略和技巧作出分析。
。
再次，进入20世纪60年代以来，市场营销学与管理学的融合日益显著，管理学的分析方法、工具已被
广泛地运用于市场营销学的研究之中。
组织、目标、计划、战略、决策等管理学的基本概念，在市场营销学著作中随处可见。
因此，今天的营销学著作看上去更像管理学著作。
　　总之，市场营销学从经济学母学科中脱胎以后，更多地吸收了心理学、哲学、社会学、人类学、
管理学、军事学等学科的优秀研究成果，终于发展成为一门建立在经济科学、行为科学和现代管理理
论等多学科基础之上的应用学科。
对此，著名营销大师菲利普·科特勒总结道：“营销学的父亲是经济学，其母亲是行为科学；数学是
营销学的祖父，哲学是营销学的祖母。
” 　　⋯⋯
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