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内容概要

本书梳理了政治传播的内涵，并剖析了我国新闻改革（政治传播）的历史进程和现实路径，以及资本
主义制度下政治传播主客体形式上统一、实则分离的现实困境。

    本书的价值在于，从信息公开、公平、公正视角对政治传播进行了深层次解读，并指出必须在商业
媒介系统之外构建灵活有效的公共政治传播机制。
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作者简介

孔洪刚，华东政法大学法制新闻系教师。
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章节摘录

版权页：   二、新的执政环境的要求 目前，影响我国新闻媒体转型的执政环境主要包括，市场经济的
确立、高度分化的社会阶层结构、世界性联系增强带来的国际规则压力与国际伦理责任。
 （一）市场经济对传播业的要求 1.市场经济体制的确立 改革开放以来，经济体制改革的一个总的特点
是，计划经济比例逐步降低，市场经济比例随之提高。
 1984年以前，以农村为突破口，让农业、乡镇企业市场化。
1984年展开城市经济改革，重点是非国有经济市场化，大力发展私人、三资、和集体企业。
1991年第四季度开始，提出把国有企业特别是大中型企业推向市场。
1992年开始股份制改革。
1993年11月11～14日，中国共产党十四届三中全会通过《中共中央关于建立社会主义市场经济体制若
干问题的决定》，其中指出，建立社会主义市场经济体制，就是要使市场在国家宏观调控下对资源配
置起基础性作用。
要进一步转换国有企业经营机制，建立适应市场经济要求，产权清晰、权责明确、政企分开、管理科
学的现代企业制度。
20世纪90年代中期以来，国有企业“抓大放小”，国有资产不断退出，私人资本、外资快速跟进。
1997～2001年5年间，我国股份制企业五年增长3倍，正在成为我国公司所有制的主要形式。
2005年的一项统计显示，中国95％以上的商品资源由市场来配置，国家定价的商品不足5％⋯⋯加入世
贸组织以来，中国经济日益融入全球市场。
商务部公平贸易局委托的一项最新研究显示，中国经济市场化程度达到73.8％，早已超过市场经济临
界水平（60％）。
我国已经属于发展中的市场经济国家。
 2.市场经济与传播业的关系 市场经济是高度发达的商品经济，既不同于小农生产方式，也迥异于计划
经济体制。
在市场经济条件下，执政党掌握的分配资源的权力逐步转让给了市场主体，由过去全盘的资源占有者
变为仲裁者、调控者，过去的行政命令手段很大程度上已经过时。
此外，随着社会的发展，人们的利益不仅仅局限于经济利益，文化、娱乐、价值认同等都是人民的软
利益，这也给执政党提出了挑战。
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编辑推荐

《政治传播:中国镜像与他国镜鉴》是华东政法大学校庆六十周年纪念文丛。
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